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Wenn man die NPD stcdindig nennt, wird
sie aufgewertet. Man sollte ithnen die
Themen wegnehmen und nicht stdndig

die Partei in den Mittelpunkt stellen.

Jirgen Seidel, Spitzenkandidat der CDU, Interview am Wahlkampfstand am 28. Juli

Die NPD macht einen inhaltlichen
Wahlkampf. Die Reaktion darauf ist
,Rechts ist schlecht’. Das reicht den

Leuten nicht.

Stefanie Sarnoch vom Mobilen Beratungsteam fiir Demokratie und Toleranz, Interview am 14. September

Wenn es die NPD in den Landtag schafft,
liegt es daran, dass es thr in diesem Bun-

desland sehr leicht gemacht worden ist.

Hubertus Buchstein, Interview am 7. September, Ostseezeitung
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Zusammenfassung / Abstract

Deutsch:

Der Umgang der demokratischen Parteien CDU, SPD, PDS mit
der NPD wdhrend des Wahlkampfes in Mecklenburg-
Vorpommern 2006.

Am 17. September 2006 zog die rechtsextreme NPD in den Landtag von
Mecklenburg-Vorpommern ein. Diese Hausarbeit beschreibt und analysiert,
den Wahlkampf der demokratischen Parteien CDU, SPD und PDS in Bezug
auf die NPD. Dabei haben sich groBe Unterschiede sowohl bei der Vorberei-
tung, als auch beim eigentlichen Wahlkampf aufgetan. GroBe Wissensliicken
hatte die CDU, die die NPD im Wahlkampf einfach ignorierte. Expertise und
Strategie zeigte die SPD, die eine aufwendige Jugendkampagne fuhr. Hinter-
grundwissen und viel Engagement, jedoch ohne Koordination zeigte die PDS,
die auf eine Plakatkampagne setzte. Alle drei Parteien zeigen groBe Verbes-

serungspotentiale.

English:

The Dealing of the democratic parties CDU, SPD and PDS
with the NPD throughout the election campaign in Meck-
lenburg-Western Pomerania 2006.

The undemocratic right wing extremists party NPD has been elected into par-
liament of Mecklenburg-Western Pomerania on 17" of September, 2006. This
essay describes and analyses the election campaign of the democratic parties
CDU, SPD and PDS. Thereby strong dissimilarities could be seen in preparing
and leading the election campaign. The CDU had huge knowledge gabs and
simply disregarded matters concerning the NPD. The SPD demonstrated ex-
pertise and strategy funding an extensive youth campaign. Background
knowledge and dedication although lacking coordination were made obvious
throughout a poster campaign. All three parties show large improvement po-

tentials.



I. Einfihrung

Die rechtsextreme, verfassungsfeindliche NPD zog am 17. September 2006 mit 7,3 Prozent
und somit 6 Abgeordneten in den Schweriner Landtag von Mecklenburg-Vorpommern ein. Die
zentrale politikwissenschaftliche Frage nach einem solchen Ereignis lautet: Wie konnte es da-
zu kommen?

Der Wahlerfolg der NPD in M-V hat viele Ursachen: Die hohe Politikenttduschung der Bevélke-
rung Uber unverandert hohe Arbeitslosigkeit und den Umbau der Sozialsysteme (Stichwort
.Hartz IV"), eine starke Unterstitzung im Wahlkampf durch Personal und Finanzen der NPD
aus Sachsen, hohe rechtsextremistische Einstellungen der Bevélkerung, starke Abwanderung
der fur die Zivilgesellschaft wichtigen ,Eliten™ (junge und gut gebildete Mittelschicht) aus eini-
gen Teilen des Landes, Kooperation der NPD mit den so genannten ,freien Kameradschaften®,
die erstmals fehlende Bundestagswahl und damit geringe Medienaufmerksamkeit, aus der sich
eine niedrige Wahlbeteiligung entwickelte und vieles mehr. Ein Teilaspekt, der in solchen Ana-
lysen bisher nicht untersucht wurde, soll der Kern dieser Arbeit darstellen: Der Wahlkampf!

der demokratischen Parteien.

1. Ziel der Untersuchung
Im Folgenden soll der Wahlkampf der bis dato im Landtag vertretenen Parteien SPD, CDU und
PDS kurz dargestellt, analysiert und bewertet werden. Schwerpunkt ist dabei der ,Umgang
mit der NPD". Welchen Stellenwert hatte die NPD im Wahlkampf? Wie groB wurde vor der
Wahl die Wahrscheinlichkeit des Einzugs der NPD eingeschatzt? Mit welchen Mitteln hat man
reagiert? Worauf hat man verzichtet? Daran schlieBen sich jeweils eine Analyse durch ver-

schiedene Experten und eigene Uberlegungen an.

2. Methode & Quellen

Wie Parteien in Wahlkdmpfen mit rechtsextremen Parteien umgehen sollten, wurde bisher
nicht untersucht. Daher fehlt dieser Hausarbeit eine fundierte Literaturbasis. Stattdessen ba-
siert diese Forschungsarbeit auf Experteninterviews mit den drei Wahlkampfleiter Lorenz Caf-
fier (CDU), Thomas Kriger (SPD) und Peter Ritter (PDS). Erganzt wurden diese Einschatzun-
gen durch drei weitere Interviews: Durch CDU-Spitzenkandidat Jirgen Seidel, durch den Ju-
sos-Landesvorsitzenden Robert Patejdl, der die Wahlkampagne ,Endstation Rechts" leitete,
und drittens durch Steffen Rdber, Pressesprecher der PDS-nahen Jugendorganisation ,Solid™.

Erganzt wurden diese Interviews durch Beobachtung des Wahlkampfs der Parteien in
Zeitungsanzeigen, in Wahlplakaten, im Internet, Verdffentlichungen und in der Offentlichkeit.

Die Aktivitdten in Bezug auf die NPD sind hier dokumentiert. Dabei liegt der Fokus jedoch auf

! Der Einfluss und die Bedeutung von Wahlkampfemisstritten. In dieser Hausarbeit wird im Folgenden einem
Einfluss ausgegangen. Zur weitere Diskussion vesavieh auf Farrell, David/Schmitt-Beck, Riudiger: Palitical
Campains Matter? Campaign effects in electionsrafedendums, New York, 2002.



dem Wahlkampf der Landesebene. Die kommunale Ebene wird in dieser Arbeit nur oberflach-
lich und selektiv bearbeitet, da dies den Umfang der Arbeit gesprengt hatte.

Nicht bewertet werden soll in dieser Hausarbeit Qualitat und AusmaB der langfristigen Rechts-
extremismus-Bekampfung als politische Aufgabe. Der Fokus liegt hier alleine auf dem Wabhl-
kampf. Dennoch gibt es auch Uberschneidungen, da eine politische Bearbeitung in den Partei-
en in der Praxis auch Schatten auf den Umgang im Wahlkampf wirft.

Fir diese Untersuchung beobachte ich zwei Ebenen: Zum einen die Werbung fiir die eigene
Partei, die eigenen Konzepte und Personen. Zum anderen die Ebene des Kampfes gegen die
NPD. Der Fokus dieser Hausarbeit liegt eindeutig auf der zweiten Ebene. Flr die Erklarung des
Wahlsieges der NPD reicht diese jedoch nicht aus. Daher wird auch die erstgenannte Ebene in
groben Ziigen dargestelit.

Fir eine qualitative Bewertung wurden drei ausgewiesene Rechtsextremismusexperten hinzu-
gezogen: Der Journalist Matthes Kleme, der Uber die Aktivitaten der NPD in M-V beim NDR
bereits seit Jahren berichtet (5.9.), Stefanie Sarnoch, Mitarbeiterin vom ,Mobilen Beratungs-
team fur Toleranz und Demokratie™ (14.9.) und Gilinther Hoffman von der Initiative ,Bund
statt Braun™ in Ostvorpommern - eine Hochburg der NPD (22.9.).

Eine solche Untersuchung kann im Rahmen einer Hausarbeit aufgrund der Komplexitat nur

bruchstlickartig geleistet werden und hat keinen Anspruch auf Vollstdandigkeit.

3. Wesentliche Ergebnisse

Es zeigte sich, dass alle drei Parteien in der Praxis anders mit der NPD umgehen. Trotz unter-
schiedlicher Bemihungen haben alle drei Parteien meine Erwartungen enttduscht. Dies lasst
sich nicht nur durch den Einzug der NPD, sondern vielmehr an den Konzeptionen belegen. Die
CDU unterschatzte das Potential der NPD und verschwieg sie im Wahlkampf. Gewarnt wurde
vor ihr nur knapp als ,Image-Schaden" fir das Land. Die SPD investierte am meisten. Ihre
Kampagne , Endstation Rechts" wandte sich jedoch vor allem an ein aufgeklartes, junges Bil-
dungsbirgertum in den groBeren Stadten. Hier wurden die wichtigen bildungsfernen, landli-
chen und alteren Bevdlkerungsgruppen verfehlt. Die PDS gab sich mit eigenen Anti-NPD-
Plakaten am offensivsten und war durch viele Infostédnde am prasentesten. Jedoch blieb sie
oberflachlich und lieferte Uber die bekannten Slogans hinaus kaum inhaltliche Auseinander-
setzung mit der NPD.

Dieser verhaltene Wahlkampf gegen die NPD in Verbindung mit dem blassen Wahlkampf der
Parteien gab der NPD schlieBlich den entscheidenden Auftrieb. Ein Teil der Wahler mochte
weder die bestehende Rot-Rote Regierung noch die schwarze Alternative und fllichtete zur
FDP und NPD.



II. Die CDU

1. Die Gesprichspartner

Lorenz Caffier
CDU-Generalsekretar
und Wahlkampfleiter

Jiirgen Seidel
CDU-Spitzenkandidat

Termin: 28. Juli,
Wahlkampfstand in
Greifswald

Termin: 14. August im
Blrgerbiro in Sponholz

Dauer: 35 Minuten Dauer: 15 Minuten

2. Bewertung der NPD

Lorenz Caffier schatzte den Einzug der NPD mit ,5" eher gering ein. Er erwartete trotz niedri-
ger Wahlbeteiligung nur ein Ergebnis von 4,5 Prozent flir die NPD. Die Antworten nach einer
detaillierteren Einschatzung blieben kurz. Die Gefahr werde von den Medien ,realistisch™ ein-
geschatzt. Die Staken der NPD sah er in den lberall aufgestellten Direkt-Kandidaten, in der
Unterstlitzung durch die sachsische NPD und in den flachen Parolen der Partei. Er vermutete,
dass die NPD in allen Lagern Stimmen klauen wirde. Als Zielgruppe hob er Jungwahler, Unzu-
friedene und Arbeitslose in strukturschwachen Gebieten heraus.

Jirgen Seidel rechnete am 28. Juli mit 4 Prozent flir die NPD. Auf die Frage, welche Gefahr
von der NPD ausginge, argumentierten Caffier und Seidel vor allem mit méglichen Schaden
fir das Image des Landes. Eine NPD im Landtag wiirde demnach Investoren und Touristen
abschrecken. Aber auch eine Gefahrdung der Arbeitsfahigkeit des Parlaments sah Caffier vor-

aus.

3. Interne Kommunikation & Vorbereitung
Uber Rechtsextremismus wird in der CDU wenig gesprochen. Ein Blick auf die Bundespartei
gibt wenig Fruchtbares. Wer hier den Begriff ,NPD" in die Suchmaske eintragt, findet erst
nach dem Stichdatum des 17. September politische Statements. Unter anderem: ,Die NPD

und ihr Gedankengut effektiv bekampfen™?

. Wie die CDU sich das genau vorstellt, bleibt un-
klar. Auf Nachfrage schreibt Christiane Lang, Redaktionsassistentin aus dem Bereich Marke-
ting und Interne Kommunikation der CDU, dass es aktuelles Material zum Umgang mit der
NPD zurzeit leider nicht gabe. Die aktuellste Verdffentlichung fand Rechtsextremismusexper-
te, Journalist und Buchautor Toralf Staudt bei seinen Recherchen: ,Nicht randalieren, sondern

argumentieren. Kleiner Leitfaden flir den Umgang mit der NPD. Hrsgg. von der CDU-

2 Bundestagsrede von Roland Pofalla: Vgl. http://ddidoc/pdfc/060920_rede_pofalla_extremismus_sthepdf.



Bundesgeschéftsstelle, 1972"3. Auch auf Landesebene - z.B. in der Fraktions-Zeitung ,Info-
blatt", auf der Fraktions-Website, im Wahlprogramm der CDU, in der Landeszeitung der Jun-
gen Union oder im Landesblatt der CDU-nahen Hochschulgruppe ,Ring Christlich Demokrati-
scher Studierender™ (RCDS) - findet sich keine Bearbeitung des Themas NPD. Erst bei der
CDU-nahen Konrad-Adenauer-Stiftung wird man mit rund zehn Arbeiten lGber die NPD - ver-
teilt Gber zwei Jahre - fiindig. Eine davon enthalt konkrete Empfehlungen fiir den Umgang mit
dem ,parteipolitischem Rechtsextremismus". Verdéffentlicht wurde diese Arbeit von Politikpro-
fessor Dr. Eckhard Jesse von der TU Chemnitz. Der Aufsatz wurde von der CDU Mecklenburg-
Vorpommern Gibernommen, da er ,die Position der Landes-CDU bestatigt", so der Pressespre-
cher Wolfram Axthelm in einer E-Mail. Die Arbeit wurde deshalb als Nachdruck in einer Aufla-
ge von 2000 Stick sowohl allen Fraktionsmitgliedern als auch den CDU-Kreisverbanden vor
Ort ausgehéandigt.

Tatsdchlich hatte die Schrift Einfluss auf den Wahlkampf der CDU in M-V. So stimmt die ge-
ringe Gefahreinschatzung von Seidel und Caffier mit der des Jesse-Papiers (berein®. Dort
heiBt es: ,Die Partei [NPD] stellt angesichts ihrer gesellschaftlichen Isolation, ja Achtung, kei-
ne Gefahr fiir die demokratische Ordnung dar. Hingegen fehlt diese Achtung bei der PDS wei-
terhin“®. Letzteres fiihrt zu einer Besonderheit der CDU. Sie stellt die Gefahr der NPD mit der
der ,antidemokratischen™ PDS auf eine Stufe und betont dabei gleichzeitig damit beide Partei-
en nicht gleichstellen zu wollen. Jesse kommt zu dem Urteil: ,Was den extremistischen Inten-
sitatsgrad angeht, so verkdrpert die NPD eine harte Form des Rechtsextremismus, die PDS
hingegen eher eine weiche Form des Extremismus [...]. Gleichwohl sind beide Parteien im
Kern ,Opposition zum demokratischen System’, nicht ,Opposition im demokratischen Sys-
tem™®. Auch diese Bewertung spiegelt eine Presseerkldrung der CDU M-V wieder - siehe dazu
Abschnitt I1.4. Dieselbe Gefahreneinschatzung und -gleichsetzung vollzieht ein Artikel von Tim
Peters’ in der Januar-Ausgabe 2006 des Bundesmagazins der Jungen Union ,die entschei-

8 In der Mai-Ausgabe findet sich ein Verweis auf einen Wettbewerb bei dem ,die [...]

dung
kreativsten Aktionen von JU-Verbdanden gegen politischen Extremismus von Links und Rechts"
gesucht werden. Beitrdge aus Mecklenburg-Vorpommern sind bei diesem Wettbewerb nicht zu
finden. Eine inhaltliche Auseinandersetzung mit der NPD gibt es auch in dieser Zeitschrift
nicht.

Zur Vorbereitung auf den Wahlkampf gehérten bei allen Parteien Rhetorikseminaren des ,,Mo-

bilen Beratungsteams fir Demokratie und Toleranz" (MBT) dazu. Die CDU nahm, nach Aus-

% Von der CDU-Pressestelle heute nicht mehr lieferba

* Auch in anderen Punkten lassen sich Paralleleschen den Empfehlungen des Jesse-Papiers und datkawiaf
der CDU M-V beobachten. So etwa die Idee mit deDNiPoffentlichen Foren zu diskutieren, Anti-NPDA4&inisse
mit der PDS abzulehnen und das Verbotsverfahreargdig NPD nicht zu forcieren.

® Jesse, Eckhard 2005: Der Umgang mit parteipdtiéat Rechtsextremismus, Sankt Augustin, 18. Neuffesriicht
durch die Konrad-Adenauer-Stiftung 2006.

® Ebenda, 13f.

" Tim Peters ist Absolvent von Professor Jesse.

8 vgl. http://www.entscheidung.de/gfx/pdf_1142592E60r SCHEIDUNG_JanFeb2006.pdf, 22/23.



kunft des Beratungsteams in Greifswald, landesweit acht in Anspruch®. Im Gegensatz zu den
anderen Parteien waren die Ganztags- auf dreistiindige Abendseminare gekiirzt und thema-
tisch auf ,Extremismus allgemein™ erweitert. Im Vergleich zu anderen Parteien gab es bei der
CDU mit 5 bis 7 Teilnehmern im Schnitt die geringste Teilnehmerzahl. Laut Information des
Pressesprechers Wolfram Axthelm gab es dariiber hinaus landesweit sieben weitere Veranstal-
tungen, bei denen sich Kommunalpolitiker mit den Argumenten und der Propaganda der NPD

auseinander setzten®.

4. Die Kommunikationsstrategie

~Wir missen eine mdoglichst hohe Wahlbeteiligung erreichen®, formulierte Lorenz Caffier die
Strategie der CDU. Auch Jirgen Seidel beschreibt dies als oberste Prioritdt im Kampf gegen
die NPD in einem Interview mit dem ,Bonner Generalanzeiger*!’.

Wichtig empfindet Caffier der NPD-Argumentation in Fachdiskussionen zu begegnen. Er raum-
te ein, dass dies schwierig sei, weil die NPD haufig in Gruppen auftrate, populistisch agiert
und auBerdem versuche, solchen Podien zu entgehen. Caffier wollte die Auseinandersetzung
in allen Féllen fihren - auch in &ffentlichen Stadtforen oder ahnlichen Wahlkampfveranstal-
tungen. Er glaubte, dass sich die NPD in solchen Foren auch tatsachlich widerlegen lassen
kdénne. Zum Beispiel dadurch, dass man aufzeige, wie wenige Auslander in M-V leben. Im Pa-
pier von Eckhard Jesse finden sich ahnliche Formulierungen. Im Abschnitt 8 empfiehlt Jesse

w12

eine ,inhaltliche Auseinandersetzung und ,Wer den Stimmenanteil dieser Partei mindern

will, muss sich in der Sache mit der NPD und ihren Parolen auseinandersetzen“!3.

Lorenz Caffier warnte auch davor ,taglich in den Medien eine Diskussion Gber die NPD zu fih-
ren“, da dies die NPD aufwerte. Nach einem Erfahrungsaustausch mit sachsischen Kollegen
sehe er in der Aufwertung speziell durch die Medien eine groBe Gefahr. Daher werde die CDU
alles vermeiden, was Aufmerksamkeit auf die NPD lenkt — auch Wahlplakate gegen sie. Eine
Informationsbroschiire (ber die Gefahr der rechtsextremen Partei solle es jedoch geben, kiin-
digte Caffier an*?.

Auch Seidel argumentierte, dass ein ,Kampf* gegen die NPD die Partei nur ,aufwerte™. Er wol-
le ihr lieber die Themen wegnehmen: ,Zum Beispiel beim Thema Schulen. Wir sagen, dass die
Schulen wieder aufs wirkliche Leben vorbereiten miissen. Auch das Thema Kopfnoten ist
wichtig. Wir dirfen der NPD nicht Themen Uberlassen, nur weil die uns zu wenig intellektuell

vorkommen", so Jirgen Seidel.

° Das waren doppelt so viele wie die SPD in Anspmahm. Nur die PDS hatte noch mehr Seminare.

9 Dazu gehérte eine auf Anregung der CDU-Fraktiayanisierte groRe Konferenz mit vielen Biirgerinitian in
Anklam im Dezember 2005, die eine bessere Zusanmieihder Initiativen zum Ziel hatte.

1 vgl. http://juergenseidel06.de/?p=132, 11. Sep&maH06.

12 Jesse 2005, 17.

3 Ebenda, 18.

! Diese Infobroschiire wurde jedoch nicht veroffentli



5. Der Wahlkampf
Die Nicht-Thematisierung der NPD setzt sich in der 600.000 Euro™
teuren Wahlkampfkampagne fort. Es gab weder Plakate, noch
Handzettel oder sonstiges Wahlmaterial, das die NPD erwahnte
oder Uber sie aufklarten. Die Wahlplakate zeigten fast ausschlieB3-
lich den Spitzenkandidat Jiirgen Seidel® oder die jeweiligen Direkt-
kandidaten. Einige Wahlkreise gestalteten auch inhaltliche Plakate
in denen z.B. die Gebietsverwaltungsreform kritisiert oder die Fort-
schritte vor Ort gelobt wurden. Ein Schwerpunkt des Landes-
Wahlkampfes stellt die Wahlkampf-Zeitung ,,OBEN" dar, die in einer

Auflage von 450.000'7 Stiick produziert wurde. Zur Finanzierung

habe man auf den Druck von 6.000 kleineren Wahlplakaten ver-

zichtet. Das aufwendig gestaltete Hochglanzmagazin greift prak- -

Ringstorff

tisch alle Wahlkampf-Themen auf. Die NPD findet weder darin
noch in den Fernseh- und Radiospots eine Erwdahnung. )
Auf den Wahlkampf-Seiten der CDU*® wird die NPD zwei Mal in

den Pressemitteilungen erwdhnt. Im August kritisiert sie die NPD Grof3flachen-Plakat: Perso;::q‘g?h"

” CDU

zusammen mit der PDS fir ihre Polemik gegen den Bush-
Besuch®. Diese Pressemitteilung zeichnet sich vor allem durch die
faktische Gleichsetzung der Linkspartei.PDS mit der NPD aus.?° In der
zweiten Pressemitteilung®® wird Bundeskanzlerin Angela Merkel zitiert,
die zur Wahl aufrief, da dies auch vor ,extremen Parteien™ schiitze.
Einen ahnlich kurzen Aufruf ,nicht auf die NPD hereinzufallen® nutzte

Jirgen Seidel am Ende seiner Wahl-Rede bei seinem Auftritt in Greifs-

wald. Auch im NDR-Fernsehen und in den ZDF-Nachrichten mahnte er
kurz vor der Wahl noch einmal, die NPD nicht zu wahlen®?.

Die ,,Junge Union™ kampfte in den meisten Kreisverbdnden an der Seite Ausnahme: Wahlplakat

der Direktkandidaten. Nur im Kreis Nordvorpommern kam es am 11, | Mitinhaltaus Greifswald

Mai in Ribnitz-Damgarten zu einem Stammtisch zum Thema Rechtsextremismus?>. In einer E-
Mail von Wotan Drescher, Kreisvorsitzender der Jungen Union in Nordvorpommern, heiBt es:

,Ein Positionspapier haben wir zu diesem Thema noch nicht. Aus unserer Sicht ist es auch

5 Angabe laut NDR-Online, vgl. http://www1.ndr.defndages_std/0,2570,01D3044238,00.html.

16 Zwei der fiinf GroRflachenwahlplakate mit den TitgBildung statt Schulsterben* und ,Arbeit statt wanderung*
waren nicht auf Seidel zugeschnitten.

" Angabe laut NDR-Online: http://www1.ndr.de/ndr_pagstd/0,2570,01D3044238,00.html.

18 Die zwei wichtigsten Seiten waren www.cdu-mecklgngbvorpommern.de und www.seidel2006.de.

9vgl: http://www.cdu-mecklenburg-vorpommern.de/cdu80/66/66/27016/design1.html; Datum unbekannt.
2 30 heiflt es in der Pressemitteilung: ,Die zunetdveamarfer werdende Polemik der NPD aber auch B&rd&gen
den Staatsbesuch [...] kann gut und gern als unheilAglianz des Antiamerikanismus bezeichnet werdaide
Parteien wollen aus dem Besuch politischen Gewthtagen, so Lorenz Caffier.”

2Lvgl. http://www.cdu-mecklenburg-vorpommern.de/coui264/66/66/27016/design1.html, 16. September 2006.
22\/gl. http://cdu.de/archiv/2370_17811.htm, 14. Septer 2006.

2 vgl. dazu: http://ju-nordvorpommern.generatiordp/content/news/1854, Datum unbekannt.

10



falsch, dass man [...] der NPD Aufmerksamkeit verschafft, indem man ihre Aufmarsche ver-
hindern will, dies aber dann sehr oft nicht gelingt®. Eine Anfrage zu einer gemeinsamen Aktion
gegen die NPD von Jusos lehnte die Landes-JU ab, berichtete Jusos-Landeschef Robert Pa-
tejdl.

6. Analyse & Kritik
a. Experten

i. Matthes Klemme

Matthes Klemme hebt heraus, dass die CDU ,lange auf dem rechten Auge blind war® und vor
allem auf lokaler Ebene ,das Problem nicht wahr haben wollte"?*. Erst nach der Bundestags-
wahl 2005%° - ,und damit viel zu spat um das Ruder noch rumzureiBen" - sei das Problem auf
Landesebene erkannt worden. Die Blindheit gegeniber der NPD setzte sich auch im Wahl-
kampf auf kommunaler Ebene fort. So hatten zu wenige Wahlkampfer das Angebot der Rheto-
rik- und Aufklarungsseminare vom MBT angenommen. Die Schulungen mit der CDU waren
seiner Meinung nach zu kurz und wurden so schnell wieder vergessen.

Wahlredenaufrufe wie ,Wahlt nicht die Nazis, wahlt nicht die NPD" sind fir Klemme nur Hilfe-
rufe. ,Aber man hat nicht verstanden zu erkldren, warum Nazis nicht gut sind fir den Land-
tag." Er hatte sich eine klare Auseinandersetzung Uber das ,Warum" gewlinscht: ,CDU erklar
mir das! Die NPD ist doch wahlbar, ist nicht verboten. Die NPD-Mitglieder sitzen doch schon in
den Kommunalparlamenten...". Stattdessen wirden die Blrger alleine gelassen. ,Es fehlt eine
Argumentation. Jemand muss sich mit deren Parolen und Parteiprogramm auseinanderset-

zen.", so Matthes Klemme.

ii. Gunther Hoffmann

Glnther Hoffmann kritisierte vor allem den Rlckzug der Parteien aus den landlichen Regio-
nen. Er beobachtete den Wahlkampf vor allem in den Landkreisen Ostvorpommern und Ucke-
randow. Dort konzentriere sich die sparliche Prasens der CDU auf die Zentren Anklam und
Wolgast. Auch innerhalb der Zentren meide die CDU die Problemviertel®®. Angela Merkel be-
suchte nur groBe Stddte wie Schwerin, Wismar und Greifswald. Fir Hoffmann unverstandlich,
da die CDU dort in der etablierten Biirgerschaft und unter den Akademikern sowieso stark sei.

Die Plakate der CDU klassifizierte der Experte als ,inhaltsfrei*. In Ostvorpommern gab
es von der CDU nur ,Képfe" zu sehen. Wahrend die NPD einen aggressiven Themenwahl-
kampf fiihrte, zeigten die Plakate der CDU nur stereotype Spriiche wie ,Handeln statt abwar-

ten", so Glnther Hoffmann

4 Er erinnert an den Birgermeister Bernd Schubartdey CDU in Ducherow. In der Auseinandersetzungdem
Bau eines Asylbewerberheims traute sich der Blirgester nicht einen Entschluss zu fassen, weil erikdemerad-
schaftsbund Ducherow flirchtete. Gleichzeitig beketeper 6ffentlich, dass es in seiner Stadt keablém mit
Rechtsextremismus géabe.

% Die NPD verdoppelte im Bundestagswahlkampf 200%Eiigebnis im Land Mecklenburg-Vorpommern auf r&;l
Prozent.

% Anmerkung des Autor: Dies galt nicht fiir alle Keegrbande der CDU.
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Besonders scharf kritisierte Hoffmann die Wahlkampf-Zeitung der CDU, die fir die landliche
Bevdlkerung Uberhaupt nicht geeignet gewesen sei: ,Diese Hochglanz-Zeitung ist weit ent-
fernt von der Bevdlkerung. Da fihlen sich die Leute auf den Arm genommen®. Zudem kame
Ostvorpommern dberhaupt nicht vor.

Die Haltung der CDU, namlich die NPD zu verschweigen, verurteilte er scharf. Dass eine kriti-
sche Auseinandersetzung die NPD aufwerte, stimme nicht. Eine Auseinandersetzung mit den

vermeintlichen Inhalten und dem Programm der NPD ware ndtig gewesen.

ili. Stefanie Sarnoch

Stefanie Sarnoch griff als einzige Expertin die CDU-Strategie nicht an: ,Ich finde es nicht
problematisch. Das ist ne strategische Entscheidung. Denn jede Erwahnung der NPD ist Wer-
bung fir sie. Wenn es eine bewusste Entscheidung ist, ist es ok. Vielleicht ist es sogar der
,richtigere” Weg.", so die Expertin. Sie verurteilte jedoch die Rhetorik, die die CDU verwende-
te, wenn sie denn die NPD doch erwahnte. Sarnoch sieht in Rede-Abschliissen wie ,Fallt nicht
auf die NPD rein™ die Gefahr, dass sich ein potentieller NPD-Wahler angegriffen flihlen kénnte
und als Abwehrreaktion erst recht die NPD wahlt. ,Wenn ich so einen Satz sage, muss ich
vorher erklaren, was ich damit meine. Ich muss deutlich machen, wo der Trick der NPD liegt.
Und vorher klar machen, dass die Leute nicht die Doofen sind. Gerade am Ende einer Rede."

Ebenso verurteilt die Beraterin die ,Tourismus- & Imageschaden-Argumentation™ der CDU.
Dies sei eine schlechte Begrindung, weil es berhaupt nicht die Motivation der Wahler trifft.

,Denen ist der Imageschaden firs Land egal®.

b. Eigene Analyse

Zunachst war auffallig, dass ich flir einen Termin fir ein Interview Uber vier Wochen warten
musste. Das Thema schien dem Wahlleiter sichtlich unangenehm zu sein.

Das Problem selbst begann in der fehlenden parteiinternen Debatte i(ber den Umgang der
CDU mit der NPD im Wahlkampf. Die Gber 2000-mal verteilte Broschire von Eckhard Jesse
ersetzt keine interne Debatte. Dabei ware dies nétig gewesen. Zu oft haben CDU Blrgermeis-
ter weggesehen und geschwiegen, anstatt zu handeln, um einen ,Image-Schaden" flr ihre
Stadt abzuwenden.

Jesses Aufsatz ist zudem in einigen Punkten fragwilrdig. So zeigt sein Vergleich der NPD mit
der PDS, dass seine Gefahrenbewertung zumindest auf Mecklenburg-Vorpommern nicht an-
wendbar ist. Die NPD kampft offen gegen ,das System" und ,den Parlamentarismus" und ver-
tritt eine rassistische, menschenverachtende Ideologie, wahrend die PDS in den letzen acht
Jahren durch die Regierungsbeteiligung zumindest ihren demokratischen Willen bewiesen
hat?’. Jesses Analyse, dass die NPD aufgrund ihrer ,gesellschaftlichen Isolation, ja Achtung,

w28

keine Gefahr fir die demokratische Ordnung dar[stelle]"<® ist darlber hinaus geradezu fahr-

l&ssig. Denn es ist eben diese Isolation und Achtung, die in Mecklenburg-Vorpommern bro-

" Trotzdem gibt es in der PDS bis heute Gruppengeie Kapitalismus und der Demokratie offen kritisihableh-
nend gegeniber stehen. Der Einfluss dieser Gruigpg@doch mit der NPD nicht vergleichbar.
8 Jesse 2005, 17f.
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ckelt. Der Zusatz, dass diese Achtung gegeniiber der PDS noch fehle, relativiert die Gefahr
der NPD und schwécht zudem den gemeinsamen Auftritt?® in der Offentlichkeit.

Wadhrend des Wahlkampfes hat CDU die NPD am meisten unterschatzt. Obwohl die Interviews
mit Lorenz Caffier und Jirgen Seidel als letzte und mit deutlichem Abstand zu den SPD- und
PDS-Interviews stattfanden und sie zu diesem Zeitpunkt auch den intensiven Wahlkampf der
NPD bemerkt hatten, spielten beide die Méglichkeit des Einzugs herunter. Auch die Antworten
auf die Interviewfragen blieben kurz und zeugten in Ihrer Oberflachlichkeit davon, dass man
sich mit der Problematik NPD hdchstens am Rande beschaftigte. Das Interview war insgesamt
am kirzesten und sehr reserviert. Entweder wollte man nichts (ber die eigene Strategie er-
zahlen oder man hatte keine. Die Strategie eine mdglichst , groBe Wahlbeteiligung zu errei-
chen", lasst eher auf letzteres schlieBen®. Eine hohe Wahlbeteiligung mag ein Ziel, aber keine
Strategie sein. Die proklamierte ,argumentative Auseinandersetzung mit der NPD" ist wohl
eher theoretischer Natur. Mir ist kein gemeinsames Forum oder eine Wahlveranstaltung be-
kannt, bei der sich die CDU argumentativ mit einem NPD-Kader auseinander gesetzt hatte>.
Dies Uberrascht nicht, denn, wie mir der Wahlleiter der SPD erklarte, gab es eine informelle
Vereinbarung zwischen den Parteien gemeinsame Auftritte mit der NPD zu boykottieren. Eine
Information die mir Herr Caffier vorenthielt. Diese mangelnde Kenntnis Uber die Gefahr der
NPD kann vielleicht die Fehler im Wahlkampf erklaren.

So hat man alle Méglichkeiten der argumentativen Auseinandersetzung chancenlos verstrei-
chen lassen. Die 130 Seite starke Wahlkampfzeitung? hatte genug Platz geboten, die wich-
tigsten Argumente der NPD zu entlarven. Auch die Wahlkampf-Internetseiten hatten dazu viel
Platz geboten. Die CDU gibt sich nach auBen bereit fir eine argumentative Auseinanderset-
zung, faktisch jedoch vermied sie das Thema so weit es nur ging. ,Die NPD zu verschweigen
ist eine mogliche Strategie, aber nicht flir Mecklenburg-Vorpommern. Denn dort sind die NPD
und die Kameradschaften zumindest in einzelnen Regionen léangst eine relevante Kraft. Die
NPD erreicht dort von sich aus und direkt ihre Wahler. Wenn man sich mindestens dort nicht
mit den Rechtsextremisten auseinandersetzt, Gberlasst man ihnen das Feld", schreibt Toralf
Staudt in einer E-Mail. Auch die Rostocker Politikwissenschaftlerin Gudrun Heinrich setzte

sich flr eine aktive Auseinandersetzung ein. Auf NDR-Online sagte sie: ,Wenn man das The-

29 Mit den Stimmen von SPD, CDU und PDS wurde im &aent das Landesprogramm ,Demokratie und Toleranz i
M-V gemeinsam starken“ verabschiedet.

%0 Um NPD allein iiber eine hohere Wahlbeteiligungethindern, hatten ,85 Prozent der Wahlberechtigem Weg
an die Urnen finden mussen [...]. Eine so hohe Wadkiligung bei Landtagswahlen sei aber unrealistiscklarte
der Landeswahlleiter” auf NDR 1 Radio MV nach deatw Vgl.:
http://www1.ndr.de/ndr_pages_std/0,2570,0ID3107REF_SIX8 ETI1,00.html.

31 Auch bei anderen Wahlkampfveranstaltungen und Yedkh legte die CDU — im Gegensatz zur SPD undPDS
kein Schwerpunkt auf das Thema NPD.

%2 Die Wahlkampfzeitung der CDU hat jedoch auch pesispekte. In der Zeitung prasentiert die CDUHaeine
Fille echter Inhalte und Positionen. Die FragedielZeitung bei der Bevoélkerung ankam und gelesaemg oder
nicht, wie Hoffmann behauptet, kann hier nicht &tis€end beantwortet werden.
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ma NPD verschweigen wiirde, hatte die Partei die Meinungsfiihrerschaft in der Selbstdarstel-
Iung“33.

Zumindest riskant ist die Strategie Rechtsextremisten in Podien oder 6ffentlichen Foren zu
widerlegen. Alle Beratungsteams in den neuen Bundeslandern empfehlen gemeinsame Podien
mit NPD- oder DVU-Direktkandidaten zu vermeiden. So heiBt es etwa in dem Papier ,Wir ha-
ben die WahlI" der ,Mobilien Beratung gegen Rechtsextremismus" in Berlin: ,,Gemeinsame
Auftritte mit Vertretern der NPD/JN auf Veranstaltungen und Podien nutzen dieser politisch-
inhaltlichen Auseinandersetzung nicht, im Gegenteil. Sie laufen Gefahr, die Rechtsextremen
hoffdhig zu machen."**

Vielleicht hatte die CDU-Kampagne des ,strategischen Schweigens" ja funktionieren kénnen,
wenn sich die CDU deutlicher als attraktive Alternative dargestellt hatte. Durchweg alle Exper-
ten kritisierten den Wahlkampf - nicht nur der CDU - als zu sanft und belanglos®. ,Wenn [die
NPD in den Landtag einzieht], liegt es daran, dass es ihr in diesem Bundesland sehr leicht
gemacht worden ist. Es gibt im Wahlkampf keine polarisierenden Streitfragen, die die Wahler
zur Wahl einladen. Zweitens fehlt Spannung, weil der Eindruck besteht, dass wir sowieso er-
neut die alte Regierung bekommen. AuBerdem haben die Spitzenkandidaten ein ausgegliche-

nes Wesen und scheuen die politische Konfrontation™, so Professor Hubertus Buchstein vom

Institut fir Politikwissenschaft in Greifswald in der Ostsee-

Zeitung36. ! Bildung

statt

\Schulsterben
Na

Im Wahlkampf setzte die CDU auf vdllig inhaltsleere Slogans
wie ,Handeln statt abwarten™ oder ,Seidel statt Ringstorff*. Wie N
schwach die Abgrenzung zwischen SPD und CDU war, zeigt
exemplarisch das Motiv des Bildungs-GroB3flachenplakat der
CDU. Dasselbe Motiv des CDU-Plakats findet sich namlich im
gleichen Zusammenhang auch im SPD-Wahlprogramm.
Treffend formuliert hat es ein Redakteur des Neubrandenburger
Jugend-Magazin ,colporter": ,Diese [Plakate] ahneln sich zum
Teil so massiv als hatten sie dieselben Eltern. Bei manchen

Bildern und Slogans ist man geneigt anzunehmen, dass diese
w37

Unser Ziel: Gute Aildung Rralch

auch noch Geschwister waren.
Vor allem die Einfihrung dervorschulischen Bildung im letzten Kinder-
gartenjahr war eine wichtige Reform im Sinne eines zukunftsfahigen

Wie wenig sich die CDU als Alternative prasentieren konnte, pereigent dor inert

zeigt zum einen der Verlust von zwei Prozent im Wahlergebnis SPD-Wahlprogramm Seite 31. Dassel-

be Motiv— It
- obwohl die CDU sich lber vier Jahre als einzige Oppositions- & Ot/ hr destene

3 vgl. http://www1.ndr.de/ndr_pages_std/0,2570,0168870,00.html.

% Mobile Beratung gegen Rechtsextremismus, u.a.:Halien die Wahl — Empfehlungen zum Umgang mit seoht
tremen Organisationen im Wahlkampf, Berlin, 2006, 3

% Es geht hierbei nur um den Wahlkampf. Die Broseh8rJahre SPD/PDS, Diktatur der Mehrheit* beweildss die
CDU durchaus sprachlich aggressiv mit der SPD/PDseingehen konnte.

% http://www.ostsee-zeitung.de/archiv.phtml?Param=0Bkel&ID=2438416, 7. September 2006.

37 veroffentlicht unter dem Pseudonym ,E. Galité‘gimer Glosse in der Septemberausgabe des ,colfiorter
http://www.colporter.info/pic/pic_0906/sep.pdf, 5.
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partei im Landtag darstellen konnte — und zum anderen eine reprasentative Umfrage von Inf-
ratest.dimap vom 17. September®, Darin sagten 59 Prozent der Befragten, dass die CDU die
Probleme des Landes nicht besser [6sen kénnte. Nur 27 Prozent waren davon Uberzeugt.

Auch die Konzentration auf einen reinen Personenwahlkampf mit Jirgen Seidel war
meiner Meinung nach eine Fehlentscheidung. Der Personenwahlkampf funktioniert prinzipiell
dann am Besten, wenn es keine groBen Probleme gibt und man einen schillernden, jungen
oder popularen Kandidaten an der Spitze hat. Alles trifft auf M-V und Jirgen Seidel nicht zu.

Schon vor dem Wahlkampf war die Sympathie fir

Landtagswahl Mecklenburg-Vorpommern

Ringstorff gréﬁer. Der Wahlkampf der CDU und der Kénnte CDU-gefiihrte Regierung Probleme besser losen?
eher nach Harmonie strebende Jirgen Seidel
haben dies nicht &ndern kdnnen, wie die Umfrage®

zeigte. Bei einer Direktwahl des

konnte sie besser lésen

Ministerprasidenten hatten sich 55 Prozent der

kénnte sie nicht besser ldsen

Bevélkerung fir den SPD-Kandidaten entschieden.
Die CDU wire sicher mit einem Wahlkampf, der die Grafik: Infratest.dimap, Quelle: wahl.tagesschau.de

dringenden Probleme des Landes angesprochen hatte, besser gefahren.

Landtagswahl Mecklenburg-Vorpommern

Die Entscheidung der CDU fir  einen

Direktwahl Ministerprasident

Personenwahlkampf spielte der NPD zu, da sie die
fehlende Licke einer thematischen Alternative
besetzen und sich so profilieren konnte.

Auch innerhalb der CDU gibt es inzwischen

Harald Ringstorff
kritische Stimmen. So forderte die Junge Union auf W iirgenseidel

einem Landestreffen am 7. Oktober eine ,ehrliche i .

Grafik: Infratest.dimap. Quelle: wahl.tagesschau.de
Analyse"*® des Wahlkampfes.
Auf eine Anfrage antwortete das Bliro von Caffier, dass man vor dem Ende der Koalitionsge-

sprache keine Analyse der Wahl vornehmen werde.

3 vgl. http://stat.tagesschau.de/wahlarchiv/bemstlimdex.shtml?lra=WAHL06&wah|=DE_MV, 17. Sep. 2006
¥ Ebenda.
“0vgl. http://www.ostseezeitung.de/archiv.phtml? Pex®B-Artikel&ID=2470559.
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III. Die SPD

1. Die Gesprachspartner

Robert Patejdl
Jusos-Landesvor-
sitzender

Termin: 8. August in
einem Rostocker Café
Dauer: 40 Minuten

Thomas Kriiger
Wahlkampfleiter und
Geschaftsfuhrer
Termin: 10. Juli im
Schweriner Willy-
Brandt-Haus
Dauer: 75 Minuten

2. Bewertung der NPD
Thomas Krliger sagte als einziger Wahlkampfleiter in der Umfrage den Einzug der NPD vorher.

Mit sieben Prozent sogar ziemlich genau. Kriger stellte im Interview eine Unterschatzung der
NPD in der Offentlichkeit fest. Er beschrieb, wie die NPD sich von einer ,wilden Schldgergrup-
pe" zu einer gut organisierten Wahlkampftruppe entwickelt habe. Die Medien berichteten zwar
inzwischen mehr Gber die NPD, hatten aber noch nicht AusmaB und Qualitdt erkannt. Unter
»Qualitat" verstande er die ausgefeilte Propaganda der NPD, die die an das Dritte Reich ange-
lehnte Ideologie kaum noch erkennen lieBe. Erst das mache die NPD so gefahrlich und das sei
es, was unterschatzt wiirde. Als weitere Erfolgsfaktoren zahlt Kriger auf: Frustwahler, fehlen-
de Protestalternative, der groBe Wahlkampfetat, Zusammenarbeit mit den Kameradschaften
und dadurch starkes Personalpotential - speziell in Gebieten wie Pommern, Ostvorpommern,
Ludwigslust und Waren-Mdiritz.
Kriiger glaubte, dass am meisten die CDU die NPD fiirchten misse, weil die NPD in Richtung
des konservativen Wahlerspektrums arbeite und eine Alternative zur blirgerlichen Opposition
darstelle. Die Wahlerkernzielgruppe der NPD sei ,ne Mischung" aus ,Sozial-Populismus" und
dem Versuch Nationalgefiihle anzusprechen. In diesem Spektrum stehe die NPD ,gewisser-
maBen in der Mitte zwischen der Protest-PDS und CDU-Opposition". Zudem sprache die NPD -
mit Blick auf die Schulhof-CD - vor allem junge Wahler an.
Kriiger nennt - wie die CDU - vor allem den Imageschaden fiir Tourismus und Investoren als
Hauptproblem eines NPD-Einzuges, erganzt um die praktischen Probleme in der Parlaments-
arbeit.
Der Landesvorsitzende der Jusos beschreibt die Gefahr, die von der NPD ausgeht ahnlich.
Auch er rechnet fest mit dem Einzug der NPD in den Landtag, schatzt jedoch die Gefahr fir
Tourismus und Investoren nicht so groB ein. GréBer sei die Gefahr, die von der NPD durch
staatlich finanzierte Infrastruktur ausginge.

3. Interne Kommunikation & Vorbereitung
Das Thema NPD ist zur Zeit in der gesamten SPD prasent. Die Bundesebene halt ausfiihrliches
Material zur Verfligung, das von der Projektgruppe ,Rechtsextremismus™ im Willy-Brandt-

Haus ausgearbeitet oder aufbereitet wird. Alle Broschiiren, Bicher, Aufkleber und Plakate sind
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iber den SPD-Shop*' und die Bundeskampagnen-Seite*? bestellbar. Dort werden zurzeit zehn
aufwendig und aktuell aufbereitete, bis zu 70 Seiten starke Broschiiren, sowie Flugblatter,
Prasentationen und Blicher angeboten.

Fast alle Veroffentlichungen enthalten die ,24 Prinzipien und Orientierungspunkte fiir den
Umgang mit Rechtsextremismus"*?, die 2005 vom SPD-Parteivorstand beschlossen wurden.
Aus ihnen geht ein tendenziell offensiver Umgang gegen Rechtsextremismus hervor. Konkrete
Ableitungen fir den Wahlkampf sind vor allem im Punkt zwei ,Bekdmpfen statt verschweigen®
und im Punkt elf ,Keine gemeinsamen Auftritte mit Rechtsextremisten®™ zu finden.

Die Jusos haben dem Thema Rechtsextremismus eine Doppelausgabe Ihrer Zeitung ,up-
date™** gewidmet, in der unter andrem die Endstation-Rechts-Kampagne vorgestellt wird. Und
die der SPD nahe stehende Friedrich Ebert Stiftung hat seit Herbst 2005 eine eigene Kampag-
ne gestartet und bietet auf einer Website*® neben einer Veranstaltungsreihe eine umfangrei-
che Literatur bestehend aus finf Broschiiren, fiinf Studien und drei Dokumentationen an. Mit
der Internetseite ,Blick nach Rechts“*® hat die Bundes-SPD ein eigenes Nachrichtenportal (iber
die Rechte Szene in Deutschland. In keiner Veroffentlichung gibt es ganz konkrete Anweisun-
gen zum Wahlkampf. Trotzdem liefern die Broschiiren, Internetseiten und Artikel eine Fille an
Informationen Uber die NPD, bieten Orientierungspunkte und dienen der internen Debatte.
Auch auf Landesebene ist das Thema in der SPD prasent. Im Wahlprogramm wird die Be-
kdmpfung des Rechtsextremismus auf zwei Seiten thematisiert. Das SPD-Landesmagazin ,ho-
rizonte™ widmet in Ausgabe 15 dem Thema NPD einen elfseitigen Schwerpunkt. Auch hier
geht es um die Wahlchancen der NPD, ihre neue Ideologie und mdgliche Gegenstrategie. In
der ,Fraktionspost" finden sich in Ausgabe fiinf Informationen Uber das im Parlament verab-
schiedete Programm ,Demokratie und Toleranz". In Ausgabe sechs ein kurzer Bericht Uber die
Demonstration gegen die NPD in Rostock.

Landesweit veranstaltete die SPD M-V vier Rhetorikseminare in Zusammenarbeit mit den mo-
bilen Beratungsteams - so wenig wie bei keiner anderen Partei. Die Tagesseminare waren
nach Auskunft der MBT Greifswald gut besucht.

4. Die Kommunikationsstrategie

a. SPD

Die Strategie der SPD sei ein ,Schlittern® zwischen Ignoranz und Kampf: ,Ignorieren kommt
nicht in Frage — aktiv bekampfen aber auch nicht. Der Wahlkampf muss auf CDU vs. SPD zu-
gespitzt werden. Auf Ringstorff vs. Seidel", so Thomas Kriiger. Sobald man zu viel in die NPD

stecke, stellte sich flir den Wahler die Entscheidung zwischen den Demokraten und der NPD,

“Lvgl. www.spd-shop.de — Alle Materialen sind frgistellbar. Viele werden auch direkt zum Downloagedmoten.
“2vqgl. stark-gegen-rechts.spd.de.

43 Zum Beispiel hier: Projektgruppe Rechtsextremisriiis eine starke Demokratie — Wirksam handeln gege
rechts!, Berlin, 0.J., 9-12.

“ Update 6.2 Spezial, M&rz 2006.

4> vgl. www.fes.de/rechtsextremismus.

e vgl. www.bnr.de.
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weil man mit einem Kampf gegen die NPD deren Selbstisolierung unterstiitzte. Trotzdem sei
es wichtig die NPD als ,nicht wahlbar® deutlich zu brandmarken. Im Ergebnis sei man daher
auf Jusos-Kampagne ,Endstation-Rechts™ eingegangen. Diese sei selbststandig und trotzdem
an die SPD-Kampagne angegliedert. Man hatte lange gezdgert, bevor man sich entschied, wie
groB diese Kampagne aufzuziehen sei. Mache man sie zu groB3, dann werte man die NPD auf.
Mache man hingegen zu wenig, stelle sich die Frage, ob man sie hat laufen lassen. Prinzipiell
bestehe der Konflikt bis heute. ,Zusammengefasst kann man sagen: Wir machen viel, aber
nicht so viel wie wir kénnten®, so Krlger.

Plakate gegen die NPD wird es von der SPD nicht geben: , Auf den Plakaten werben wir nur fir
uns selbst. Jede Erwdhnung wiirde das Frustpotential nur erhéhen." Gemeinsame Aktionen
mit den anderen Parteien seien nicht geplant, da auch dies nur der NPD zuspielen wiirde, die
den Graben zwischen den ,Blockparteien™ und der ,wahren Opposition™ nur tiefer ziehen wiir-
de. Aber es gibt eine gemeinsame Absprache, die besagt, dass es wahrend des Wahlkampfes
keine gemeinsamen Auftritte mit der NPD geben wird.

Die Gefahr der Aufwertung der NPD schatzt Robert Patejdl geringer: ,Ich sehe die NPD als
eine Gefahr. Und eine Gefahr als klein zu verschweigen, starkt sie nur und macht sie gréBer".
Nach der generellen Kommunikationsstrategie gefragt, zitiert auch er die zwei Linien ,Kon-
frontation" gegeniiber ,Ignorieren®. In letzter Zeit jedoch gewénne die Konfrontation die U-
berhand. Zumal ,wenn die Gefahr in den Umfragen eh schon so groB ist, bringt das Tot-

schweigen endgliltig nichts mehr. Da muss man gegensteuern®.

b. Endstation Rechts
Die Idee zur Kampagne entstand im Kreise der Jusos nach der Bundestagwahl 2005%. Im
Oktober sei die Konzeption entstanden. Gemeinsam mit der Wahlleitung initiierte man die
Kampagne, erklarten Kriger und Patejdl tbereinstimmend. Man hoffte beiderseits zu profitie-
ren. Die Jusos benétigten Geld, die SPD Wahlkampfer. Die Kampagne sollte zudem nach au-

|\\

Ben ,neutral® wirken, was die Jusos besser verkaufen kdnnten, als die SPD.

Prinzipiell verfolge sie — laut Robert Patejdl - zwei Ziele: Zum einen die klassische Wirkung
nach auBen, zum anderen eine Mobilisierung der eigenen Leute nach innen und eine Art von
Jugendarbeit. Kernzielgruppe sind vor allem junge Wahler. Als Materialetat standen zunachst
10.000 Euro zur Verfligung, fiir Veranstaltungen weitere 2000 Euro.

Wadhrend Thomas Kriiger von der Wirkung der Kampagne fest Gberzeugt ist, da ,die NPD ohne
noch starker ware", ist der Jusos-Vorsitzende etwas vorsichtiger: ,Die meisten, die wir errei-
chen, kénnen noch gar nicht wahlen." Die Investition in die Kampagne sei trotzdem nicht um-
sonst, da man sich als Dienstleister fiir die gesamte SPD verstande und auch Informationen

flr die anderen Wahlkampfer und die Fraktion aufbereite und weiterleite.

" Die NPD verdoppelte damals in Mecklenburg-Vorpommibren Stimmenanteil.
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c. Anderung der Strategie
Die von Kriger mir gegeniber am 10. Juli erlauterte Strategie anderte sich nach dem 1.9
nachhaltig. Bis dahin hatte man auf die oben erlduterte strickte Trennung von , Wahlkampf
der SPD" auf der einen und ,Endstation Rechts, Kampf gegen die NPD" auf der anderen Seite
unterschieden. Wahrend es in den Umfragen von Infratest.dimap im Auftrag des NDR bis zum
28. August hieB, die NPD wiirde ,nur" vier Prozent erreichen, sprang diese Zahl am 1. Sep-
tember auf sechs Prozent. Daraufhin beendete die SPD die strikte Trennung zwischen Endsta-
tion-Rechts und SPD-Kampagne. In einer telefonischen Stellungnahme nach der Wahl besta-
tigt Kriger diese Beobachtung. Zur Erkldarung gab er an, dass man in der SPD davon ausgin-
ge, dass wesentlich mehr Menschen die NPD wahlten, als es am Telefon zugeben wirden.
Daher habe man geglaubt, dass ein reales Ergebnis von bis zu zehn Prozent zu erwarten sei.
Und spétestens bei dieser Uberlegung sei man zu der Uberzeugung gekommen, auch als SPD

aktiv werden zu missen.

5. Der Wahlkampf

a. SPD
i. Plakate
Genauso wie die CDU flhrte die SPD einen auf den
Spitzenkandidaten Harald Ringstorff ausgerichteten

Personenwahlkampf. Die Plakate bewarben die ,erfolgreiche"

Landespolitik mit Sprichen wie ,364 neue Unternehmen Murden
inisterprasi n
kommt es an.

angesiedelt". Auch die drei so genannten ,Themenplakate™ hatten

ausnahmslos Harald Ringstorff zum Motiv. GroRflachenplakat der SPD

ii. Internetseiten
Die wichtigste Wahlkampfseite der SPD war s

Countdown

www.spd-mv.de. Auf der Startseite befanden sich ““:‘335%;?!“"‘

im linken Bereich kleine Werbeflachen, die auf das

F "‘ e .H Presse. Service SPD MV
e : =17
seRecHSTUNDE www.ringstorff.de é v/

« Holger vick (41) -—

El

Thema NPD gerichtet waren. Dazu gehdrten ein

Button der auf das Konzert ,Laut gegen Rechts" | .

: Klage gegen m nicht

hinwies und ein Button, der zur Endstation Rechts
Homepage flihrte. Die NPD wurde dariber hinaus

bis zum 1. September in drei Pressemitteilungen

erwahnt.

Grafik: Screenshot SF-MV.de: 13.9.200

Nach den neuen Umfragen veranderte sich das Bild
der Website. Strahlte zuvor Ministerprasident Harald Ringstorff vor beschaulicher Kulisse, ver-
sperrten nun Vertreter der Kampagne Endstation Rechts symbolisch die Schlossbriicke zum

Schweriner Landtag fir die NPD. Auch die Anzahl der Presseerkléarungen beziiglich der NPD
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erhoht sich dramatisch. Insgesamt sind es sieben Pressemitteilungen in den letzten zwei Wo-

chen”®,

Es wird eindringlich vor dem Verlust von
,Demokratie und Freiheit" gewarnt.
Mit dem Start des ,Informationsportals® www.nazis-

verhindern.spd-mv.de wird die Trennung zwischen

Umtausch

Jusos-Kampagne und SPD aufgegeben. Design und Cls GEGEN RociR)

Inhalte beider Seiten werden vermischt. Tatsachlich
neu ist nur eine virtuelle Meinungssammlung gegen
den Einzug der NPD.

Zum Start der neuen Website hieB es in einer Grafik: Screenshot naz-verhinder.sp-mv.de;

Presseerklarung vom 4. September®: ,Um uber Ideologie und Strategie der neuen Nazis zu
informieren, haben wir daher ab heute [...] ein eigenes Informationsportal [...] eingerichtet.
Hier kdnnen sich die Blrger genau Uber die NPD informieren, aber vor allem mit einer virtuel-
len Unterschriftensammlung selbst aktiv werden. Wir wollen gemeinsam die Nazis verhin-

dern."

iii. Anzeigen

Auch hier lies sich beobachten, dass die urspriinglich Thomas Wulff eo-tandtagskandiaat)
. verurteilt wegen Volksverhetzung

Mehr Infos iiber die neuen Nazis ¥

verfolgte Strategie, den Kampf gegen die NPD den
Jusos zu Uberlassen, geandert wurde. So finden sich
nach dem 1. September drei Anzeigen in den e

%" Wahlen gehen!

landesweiten Tageszeitungen und finf in kostenlosen - -

Werbeblattern®, in denen Harald Ringstorff unter der a’: ’ WEITERSAGEN!

Uberschrift ,Gemeinsam gegen Nazis" zur Wahl _
SPD-Bannerwerbung im Internet, vom 10.9.06

aufrief. Weiter hieB es: ,Wer der NPD seine Stimmt

gibt, wahlt nicht Protest. Er wahlt Nazis, die Demokratie und Freiheit bedrohen. [...]"** Neben
den klassischen Zeitungsanzeigen kaufte die SPD - nach eigenen Angaben - eine halbe Million
Bannereinblendungen im Internet auf den Internetseiten der regionalen Tageszeitungen:
www.ostsee-zeitung.de, www.nordkurier.de sowie www.svz.de. Auch diese Banner - in vielen
Variationen - riefen zur Wahl auf und warnten vor der NPD. Endstation-Rechts Motive wurden

dabei unmittelbar mit SPD-Motiven vermischt.

iv. Reden
Harald Ringstorff raumte der NPD in seinen Wahlkampfauftritten einen erheblichen Anteil der

Redezeit ein. Die Warnung vor der NPD wurde ausfihrlich begriindet. Beim so genannten , TV-

8 Zum Vergleich: In den fiinf Monaten davor warerirsgiesamt sechs Stiick. Unter anderem ein WahladénuhG
60+, Informationen zur NPD-Demo in Rostock, eine 2chulhof-CD-Umtauschaktion und zwei Randerwaligean
“9vgl. http://www.spd-mv.def/index.php?option=com_tm&task=view&id=416&Itemid=518.

* Diese Angaben stammen von Thomas Kriiger.

* Greifswalder ,Blitz*, 10. September 2006, Seite 3.
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Duell™ im NDR-Fernsehen erwahnte Ringstorff im Gegensatz zu Jirgen Seidel die NPD kurz in

seinem Schlusswort.

v. Nicht-Erwdahnungen
Auch bei der SPD gab es Tabu-Bereiche fiir die NPD. Dazu gehérten der Fernseh-Werbesport,
der Radiospot, die SPD-Wahlplakate, das nach SPD-Angaben 800.000fach verschickte Kurz-

wahlprogramm und der Birgerbrief.

b. Endstation Rechts

i. Handzettel, Postkarten, Plakate & Aufkleber
Endstation Rechts veréffentlichte eine Aufklarungs-Broschiire
Uber die NPD. Auf vier Seiten wird darin Ubersichtlich das
Argument der NPD ,Auslander nehmen uns die Arbeitsplatze
weg" widerlegt. Die Ubrigen vier Seiten sind als Werbung flr
die Internetseite ,www.endstation-rechts.de™ und fir die SPD \
reserviert. Auflage: 100.000 Stick. ‘Arsch hn{:hneﬂﬂnﬂughia

Ebenfalls in einer Auflage von 100.000 Stick wurden

Postkarte der Endstati-Kampaan

Postkarten und Aufkleber mit verschiedenen Motiven gedruckt. FAKTEN: J

Quelle: Arbeitsagentur, Reg

Die meisten sind in einem fir Jugendliche angepassten, mal

N
N
(=1
(=]
-

provokativen mal witzigen Stil gehalten. Auf der Riickseite ent-

halten alle Postkarten einen kurzen, zum Motiv passenden Text,

Ausbildungsplatz-

_. Muslindische
€1 Bewerber

M Aricitsiosenquols
E Ruskinderquote

der die Gefahr durch die NPD und die Kampagne erklart. Unter-

rbeitsmarkt Aushildungsmarkt
schiedlich ist auch die Verwendung. Einige Karten konnte normal
L. . . NEHMEN AUSLENDER JUNGEN MENSCHEN

versendet werden, andere animierten zum mitmachen. Die Auf- | DIEAUSBILDUNGSPLATZE WEGD

kleber hatten &hnliche Motive wie die Postkarten. Nicht anders verhalt es sich auf dem Ausbildy
markt- Im luni 2006 siichten ehaa 22 000 Lol

Ergédnzend wurden ca. 800 - 900 DIN Al Plakate von ,Endstati- Ausschnitt aus dem Jusos-Handzettel

on Rechts" aufgehangt.

Verteilt wurden die Werbematerialien bei StraBenaktionen und an den Wahlstanden der SPD.

ii. Internetseite
Die Internetseite der Kampagne Endstation Rechts
gehoért zu den wichtigsten Kommunikationsmitteln der
Kampagne. Sie wurde im Februar 2006 online gestelit.
Sie hat ein jugendliches Design und einen umfangrei-
chen Inhalt.

Die Informationen zu Aktionen waren jedoch nur

bruchstliickhaft und haufig unaktuell. Im Download-

Bereich stand die Schulhof-CD der Jusos und ein ei-

Screenshot Endstati-Rechts.de; 28.9.20

gens fir die Kampagne zusammengestellter
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45-minutiger Dokumentarfilm Gber die Ausbreitung der NPD in Mecklenburg-Vorpommern zur
Verfliigung. Der Film wurde auch als DVD fiir Schulen angeboten. Inhalt: Ideologie und Stra-
tegie der NPD sowie die hohe Wahrscheinlichkeit des Einzugs der NPD.

Unter dem Punkt ,Gesicht zeigen™ waren mehrere hundert Fotos von Bilrgern zu sehen, die
sich bewusst gegen die NPD aussprachen. Unter dem Stichpunkt ,,Rechte Szene"™ befindet sich
die eigentliche Aufklarungsarbeit. Wer sich hier durchklickte, fand aufbereitete Informationen
u.a. zu den wichtigsten NPD-K&pfen, Ideologie und Strategie der Rechtsextremen, der rechten
Szene in M-V, ihre Straftaten, Uber Hilfe und Ansprechpartner und Informationen was man

unter dem Begriff ,Wdlfe im Schaffspelz" verstehen kann.

iii. Aktionen
Die genaue Anzahl an Aktionen, die von Endstation Rechts
organisiert wurden, konnte nicht recherchiert werden. Eine
Ubersicht ist mir noch nicht zugénglich gemacht worden. Die
Zahl lasst sich wahrscheinlich auch nicht exakt rekonstruieren,
da die 16 Ortsgruppen®? zum Teil auch selbststandig aktiv
waren. Trotzdem soll hier ein grober Uberblick Uber die
wichtigsten Veranstaltungen und Aktionsformen gewahrt wer-

den:

« ein Bandcontests mit sechs Vorrunden und 70 lokalen
Bands (u.a. in Neubrandenburg, Peenemiinde, Liibz,
Rostock)

« Veroffentlichung der ,Sieger-Songs" auf einer eigenen
Schulhof-CD

» Landesweite Umtauschaktion der NPD-Schulhof-CDs
gegen die Jusos-CD in SPD-Geschdaftsstellen

« ein FuBballturnier

« Teilnahme an drei Demonstrationen®?

« Zwei offentliche Informationsveranstaltungen: Vortrag
uber ,Der Nazis neue Kleider" und ein Filmabend uber

|\\

,Rechtsextremismus im Wande

+ Verschiedene StraBenaktionen (Rostock, Stralsund,
Schwerin, Parchim und Wismar) StraRenaktion in Rostock
« Eine Woche lang tourten die Jusos mit Nazi-Aussteiger

Jérg Fischer durch M-V: Parchim, Rostock, Greifswald, Uckeritz, Rébel

2 Gruppen gab es in Rostock, Bad Doberan, Giist®awitz/Tessin, Schwerin, Parchim, Crivitz, Neubezlirg,
Waren, Demmin, Ribnitz-Damgarten, Stralsund, Gveafsl, Wolgast, Peenemiinde und Koserow/Uckeritz.

%3 1. Mai: Gegendemonstration zum NPD-WahlkampfauftakRostock, 27. Mai in Neubrandenburg, 18. Jani
Lubtheen.
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« Es gab verschiedene Fototermine. So wurde am 10.September zusammen mit Till
Backhaus symbolische die Schweriner Schlossbriicke fiir die NPD blockiert. Ahnliche
Termine gab es mit Wolfgang Thierse und anderen Politikern.

* Produktion von einheitlichen ,Endstation Rechts"

T-Shirts und Fahnen
« Enthilllung eines ,Stolpersteins®™ in Rostock

« Seminar- und Aktionswochenende in Barth

iv. Reichweite / Feedback
Am 8. August hatten die Jusos nach Angabe von Juso-Landesgeschaftsfihrer Robert Patejdl
200 Postkarten zurickbekommen. Konkret héatte sich im Anschluss an den Bandcontest eine
eigene Endstation-Rechts-Gruppe gebildet, die sehr aktiv sei. Taglich hatte die Website zwi-
schen 200 bis 300 Aufrufe gehabt. Uber eine abschlieBende Bewertung zur Kampagne gibt es

auch in diesem Punkt noch keine Veréffentlichung.
6. Analyse & Kritik
a. Experten

i. Stefanie Sarnoch

Sarnoch hat im Wahlkampf der SPD kaum mehr gesehen, als im Wahlkampf der CDU: ,Nur
die Farben der Wahlplakate find ich ein bisschen besser." Auf die kurz vor der Wahl online
gestellte Website ,nazis-verhindern.spd-mv.de" angesprochen, sagt sie: ,So eine Website
kann beides bewirken. [...] Wenn die Aufklarung nicht funktioniert, und die Bevdlkerung nur
den Aktionismus und die Panik wahrnimmt, dann kann genau der gegenteilige Effekt erreicht
werden."

Die Jusos seien zwar sehr aktiv und fleiBig gewesen, jedoch habe man sich leider nur auf die
Jugend begrenzt und die altere Bevdlkerung nicht angesprochen. Auch der Internetauftritt der
SPD und der Jusos erreichte hauptsachliche Jugendliche und junge aktive Menschen. Auch die
von den Jusos aufgehangen Plakate kritisiert Sarnoch: ,Hier haben wir das gleiche Problem.
Die NPD macht einen inhaltlichen Wahlkampf und die Reaktion der anderen ist ,Rechts ist
schlecht’. Das reicht den Leuten nicht. Das ist dieses ,Tabuisieren’, das auch in der DDR statt-
gefunden hat. Hier fehlt die inhaltliche Auseinandersetzung. [...] Das hort sich fir Leute an
wie ,Wir kénnen Dir jetzt nicht sagen oder erkléaren warum, aber die NPD ist schlecht’. Natlr-
lich ist das schwer im Wahlkampf oder auf Plakaten. [...] Man hatte doch schreiben kénnen
~Straftater nicht ins Parlament®. Das ware doch Diskussionsstoff gewesen, worliber man mit

den Leuten an den Infostdanden dann hatte sprechen kénnen."

ii. Matthes Klemme
Auch Matthes Klemme kritisiert die Endstation Rechts Plakate. Fur ihn sind sie nicht eindeutig

genug. Nicht jeder Blrger sei in der Lage gewesen darin eine Sackgasse zu erkennen. Zudem
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seien die Plakate haufig — offenbar bewusst - unterhalb von NPD-Plakaten aufgehangt wor-

den. Das hat den Verstandniseffekt noch erschwert.

iii. Gulinther Hoffmann

Hoffmann kritisiert, dass die SPD in Ostvorpommern noch weniger prasent war als die CDU.
Auch wenn Prominenz wie beispielsweise Harald Ringstorff kam, begrenzte sich dies auf die
~Metropolen™ wie Anklam und Pasewalk oder Vorzeigebetriebe. Uckermiinde ist es zum Bei-
spiel nicht gelungen Uberhaupt jemanden zu einem Besuch zu mobilisieren. Ins flache Land
oder die Problemviertel der Stadte ist niemand gegangen. ,Man kann hier von einer missach-
teten Region sprechen®, so Giinther Hoffmann.

Auch die Kampagne ,Endstation Rechts" habe Vorpommern nicht erreichen. Nach seinem Ge-
fuhl erreichte die Kampagne vor allem groBere Stadte und dort vor allem ein akademisches
Zielpublikum®*. In einem Gesprdch zwischen Hoffmann mit einem Vertreter der Jusos habe
dieser eingeraumt, dass sie ein groBes Problem hatten, Realschul- und Berufsschiiler anzu-
sprechen. Sie hatten Berlihrungsangste diesen Leuten gegentber. ,Aber dort hatten sie hin-
gehen missen, weil dort die NPD ist! Das kann die NPD wesentlich besser. Und in einigen Re-
gionen braucht sie das nicht mal mehr tun, da sie bereits ihre Strukturen haben, ihre CDs und
Ideologie auch so unters Volk zu bringen™, so Hoffmann.

Hoffmann lobte die Gegendemonstrationen und die Website der Jusos. Beim Start hatte sie
svielversprechend"™ ausgesehen. Leider sei es jedoch dabei geblieben. Der Seite fehlte ein Fo-
rum fir Diskussionen und aktuelle Berichte Uber eigene Aktionen. Die NPD-Website sei wah-
rend des Wahlkampfes viel aktueller gewesen. Trotzdem war die Website gut, fir die Prob-

lemregionen jedoch ,véllig ohne Bedeutung".

b. Eigene Analyse

Die SPD hebt sich sowohl von der CDU als auch von der PDS in Bezug auf die NPD deutlich
ab. Keine der anderen Parteien ging so offensiv und engagiert gegen die NPD vor.

Thomas Kriiger hatte fundiertes Wissen, seine Einschatzung zur NPD war fachlich richtig und
realistisch. Es basierte sicher auch zu einem groBen Teil auf der umfangreichen und qualitativ
guten Aufarbeitung des Themas Rechtsextremismus in der SPD. Auch innerhalb des Landes
hat man sich mit dem Thema in den eigenen Medien beschéaftigt und so die Parteimitglieder
sensibilisiert.

Jedoch betrieb auch die SPD einen ausgepragten Personenwahlkampf. Plakatslogans wie , Auf
den Ministerprasidenten kommt es an" waren genauso leer, wie die der CDU. Der einzige Un-
terschied war, dass Harald Ringstorff hdhere Sympathiewerte hatte und die Entscheidung aus

Sicht der SPD daher nachvollziehbarer ist. Jedoch spielte auch dies der NPD zu, da sie so

> Dies sei ein generelles Problem bei demokratisdgendparteiorganisationen. Im Gegensatz dazudiahmlie
NPD auf dem Land auf eine groRe Basis auch ausrgkferneren Schichten bauen und habe daher gifergr
Verankerung vor Ort, was ihr auch eine groere Bdlamdigkeit verschafft.
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Themen besetzen konnte®. Zudem versuchte die SPD die letzten acht Jahre als ,groBen Er-
folg" zu verkaufen. In einem Land, das in allen wichtigen Bereichen weit abgeschlagen ist,
funktionierte das nicht. Hier waren Zurickhaltung und Fehlereingestdandnisse besser gewesen.
Im Gegensatz zur CDU fuhr man jedoch parallel zum Personenwahlkampf mithilfe der
Jugendorganisation eine Anti-NPD-Kampagne. Die Jugendlichen setzten groBe personelle
Méglichkeiten frei. Die finanzielle Unterstitzung der SPD sorgte gleichzeitig fiir eine hohe
Qualitat und Auflage der Werbemittel. Die Kampagne ,Endstation Rechts" ist eine Uberzeu-
gende Strategie. Sie erméglichte es der SPD gleichzeitig offensiv gegen die NPD zu agitieren,
ohne selbst als Partei aufzutreten. Das machte die Kampagne glaubwiirdiger und schob die
NPD nicht in die ,Opferrolle®.
Gut war die Kampagne uberall dort, wo Sie Aufklarung tber die NPD betrieb: Wenn die Wahl-
kampfer in ihren blauen T-Shirts auf der StraBe mit den Passanten ins Gesprach kamen, mit
den DenkansttBen auf den Postkarten, auf der inhaltlich starken Internetseite oder im Kam-
pagnen-Film®®. Verbesserungswiirdig ist sie dort, wo sie oberflachlich blieb: ,Endstation
Rechts" ist zwar einpragsam und kurz, bleibt jedoch auf Plakaten und Aufklebern ohne weite-
re Erlduterung belanglos. Hier ware — nicht nur aus Sicht der CDU - ,Endstation Rechtsextre-

mismus" eindeutiger gewesen. Damit es nicht bei einer Worthlilse bleibt, waren provokative

'\\ '\\

Slogans wie ,Straftater nicht in Parlamente!™ oder ,Menschenverachtung - nicht in M-VI" bes-
ser gewesen. Auch im Bereich ,Reichweite" gibt es viel zu verbessern. Wie fast alle Initiativen
erreichte auch ,Endstation Rechts" nur selten die wichtigen Zielgruppen auf dem Land und in
den mittleren und unteren Bildungsschichten. Auch die Ausrichtung auf Jugendliche blieb un-
notig eingeengt.

Die SPD-Kampagne kurz vor der Wahl hatte ebenfalls zwei Seiten. Positiv war, dass die SPD
nach der Verodffentlichung der hohen Wahlprognose flir die NPD Uberhaupt aktiv wurde. Die
Wahlaufrufe und Warnungen vor der NPD waren gut begriindet und mit wichtigen Argumen-
ten geflittert. Zusammen mit den Aufrufen der PDS und aus der Zivilgesellschaft sorgte dies
wahrscheinlich fiir die hohe Wahlbeteiligung von 59,2 Prozent®’. Fragwiirdig ist jedoch, warum
es dazu erst der o6ffentlichen Wahlprognose von sechs Prozent bedurfte. SchlieBlich rechnete
Kriiger doch schon lange vorher mit dem hohen Wahlergebnis flir die NPD.

Problematisch bleibt fir mich der Strategiewechsel hin zu einer eigenen Anti-NPD-Kampagne
der SPD. Dies vermittelte das Bild von Hektik und Hilflosigkeit. Die Anzeigen gegen die NPD
hatten weiterhin im Rahmen der ,Endstation-Rechts"-Kampagne gehalten werden missen,

um die Neutralitdt zu wahren. Auch das Portal mit dem komplizierten Namen www.nazis-

% Toralf Staudt hielt zu diesem Thema in einer E-Miaffend fest: ,Im Wahlkampf in Mecklenburg-Vorpaomern ist
mir aber noch Ubler die weitgehende Inhaltsleefgedallen. Ich erinnere mich an KEINEN, wirklich KEEN Slo-
gan von SPD oder CDU mehr. Halt, doch: ,Seidelt Ratgstorff’ und ,Den Erfolg fortsetzen'. Der eesist platt, der
zweite blanker Hohn."

* Der Film wurde technisch nur mittelmaRig umgesetat kaum vermarktet.

" Knapp 60 Prozent Wahlbeteiligung sind deshalh vieil verschiedene Umfragen und die fehlende Bstadgs-
wahl nur eine geringe Wahlbeteiligung um die 50zZ@nt oder weniger erwarten lie3en.
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verhindern.spd-mv.de war ein unnétiger Bruch mit der bis dato glltigen Aufteilung zwischen

SPD und Jusos, zumal es mit drei Websites reichlich untbersichtlich wurde.

26



IV. Die PDS

. Die Gesprachspartner

Peter Ritter
Landesvorsitzender
und Wahlkampfleiter

Termin: 10. Juli,
PDS-Geschéftsstelle

Steffen Réber
Pressesprecher flr
Solid-MV

Termin: 16. August,
Café in Rostock

Schwerin
Dauer: 45 Minuten
Dauer: 45 Minuten

2. Bewertung der NPD

Peter Ritter vermutete, dass die NPD mit 4,9 Prozent knapp ihr Ziel verfehlen wird. Trotzdem
hatte der Kampf gegen die NPD héchste Prioritdt. Die NPD werde weder Unter- noch Uber-
schatzt. Sie sei vor allem deshalb gefahrlich, weil sie scheinbar einfache Ldsungen anbietet.
Teilweise Ubernahme sie sogar Forderungen der demokratischen Parteien, weshalb sie erst bei
genauerem Hinsehen als rechtsextrem zu erkennen sei. Ihre starke Organisation macht sie
zudem auBerst handlungsfahig. Dazu kdmen groBe finanzielle Ressourcen. Ritter erwartete
eine flachendeckende Plakatierung und flachendeckende GroBaufsteller.

Ritter glaubt, genauso wie der SPD-Wahlleiter, dass vor allem die CDU Stimmen an die NPD
verlieren wiirde. Die These, dass die NPD der PDS als alternative Protestpartei Wahler streitig
mache, teilte der PDS-Wabhlleiter nicht. Daflr sei der ideologische Sprung fir PDS-Wahler zu
groB. Die NPD werde nach seiner Einschatzung ein breites Publikum ansprechen. Nicht unbe-
dingt nur Rechtsextreme, sondern alle ,vom Kleinunternehmer bis zum Biedermann®. Jung-
wahler sah er nicht als besondere Zielgruppe. Der Einzug der NPD, so Ritter, wirde in erster
Linie ein Schaden flr das demokratische Gemeinwesen bedeuten. Image- und Tourismus-
schaden seien zweitranig im Vergleich zum Schaden an der Demokratie.

Steffen Rdber war sich wesentlich sicherer, dass die NPD in den Landtag einziehen werde und
rechnete mit 5,5 Prozent. Die Prioritdt des Kampfes gegen die NPD im Wahlkampf der PDS
gegen die NPD schatzte er wesentlich geringer ein, als der Parteichef. Daflir habe das Thema
NPD bei Solid héchste Prioritat.

3. Interne Kommunikation & Vorbereitung
Der Kampf gegen den Rechtsextremismus ist ein Dauerthema in der PDS. Auf dem Server der
Bundespartei finden sich auf den Suchbegriff ,NPD + Mecklenburg-Vorpommern®" allein im

Jahr 2006 bis zum 17. September 20 Eintrage - Uberwiegend politische Stellungnahmen. Wie
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auch die SPD hat die PDS zudem eine Arbeitsgemeinschaft ,Rechtsextremis-
mus/Antirassismus". Diese gab zu diesem Themenkomplex bis Ende 2005 im Schnitt drei mal
pro Jahr ein Magazin namens ,Rundbrief® heraus. Die Ausgabe 4/2004 beispielsweise infor-
miert auf 64 Seiten Uber kommunale Erfahrungen im Umgang mit Rechtsextremismus. Kon-
krete Tipps zum Umgang mit der NPD im Wahlkampf sind jedoch weder in dieser noch in den
vorigen Ausgaben enthalten.

Auch auf Landesebene gibt es eine AG "Migrationspolitik/Antifaschismus", die jedoch laut Pe-
ter Ritter in einer Rede vom 6. Oktober>® selbstkritisch ,ein eher bescheidenes Dasein" fihrt.
In der PDS-Landeszeitung ,Offenes Blatt" finden sich in den finf Ausgaben des Jahres 2006
bis zur Wahl vier Artikel, die die NPD und die Abwehr thematisieren. So wird Uber ein Wahl-
kampf-Vorbereitungsgesprach zwischen Peter Ritter und Vertretern von Solid , die 1. Mai-
Demo in Rostock und eine Ausstellung gegen Gewalt berichtet und ein kommunalpolitisches
Forum in Schwerin zum Thema Rechtsextremismus auf lokaler Ebene dokumentiert. In der
~Fraktionspost" wird im Februar die ,Demokratie und Toleranz"-Initiative des Landtages vor-
gestellt. Im Landes-Wahlprogramm wird dem Thema

. . . _ . Demokratie und Toleranz stirken —
Rechtsextremismus drei Seiten eingeraumt. Neben  gechisextremismus bekimpien

einem ausfuhrlichen Forderungskatalog ist auch ein | Daserfordertgesamigeselischaftiches Handeln aller
demokratischen Krafte. Mit Hilfe des von uns initiierten

Landesprogramms ,Demokratie und Toleranz gemeinsam

Foto einer NPD-Demonstration im PDS-Wahlprogramm
zu finden.

Im Gegensatz zur CDU und SPD ist die NPD ebenfalls in
vielen Kreisverbanden ein Thema. Im ,Rigen-Blatt"
beispielsweise findet sich in der Februar-Ausgabe® ein

Kommentar, in der Ma&rz-Ausgabe®® dann ein fast

ganzseitiger Artikel zur NPD-Bekampfung.
Die PDS hat im Land, laut Stefanie Sarnoch, die

meisten Rhetorikseminare zum Thema Rechtsextremismus gebucht. Diese waren jeweils Ta-

PDS-Wahlprogramm S. 2 Foto einer NPI-Demc

gesseminare und wurden Uberdurchschnittlich gut besucht.

4. Die Kommunikationsstrategie
~Erstens: Alle Stimmen fiir uns! Darauf ist der Wahlkampf ausgerichtet. Wir wollen gestarkt in
den Landtag einziehen. Alles andere ist untergeordnet.”, so Peter Ritter einleitend. Trotzdem
lege man ein besonderes Augenmerk auf die Auseinandersetzung mit der NPD. Jedoch mache
die PDS das nicht nur im Wahlkampf. Das Politikfeld dirfe allgemein nicht aus den Augen ver-
loren werden, sondern misse kontinuierlich verfolgt werden. In der Vergangenheit hatte man
zu oft nur vor Wahlen kampagnenhafte Auseinandersetzung gefiihrt. Man verfolge daher eine
kontinuierliche Auseinandersetzung: ,Rechtsextremismus flhrt zu keinen Problemen. Rechts-

extremismus ist das Problem™.

8 v/gl. http://www.peterritter.de/Dokumente/2006/ReRIg-23-09. pdf.
9 vgl. http://pds-ruegen.de/r-blatt/pdf/R%FCgent8s202006-01%20Februar.pdf.
%9vgl. http://pds-ruegen.de/r-blatt/pdf/Ruegen-Blattsgabe-Maerz.pdf.
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Auf die Frage, ob man die NPD besser mit Argumenten widerlegt oder ignoriert, antwortete
Ritter: ,,Es kommt auf den Zeitpunkt und die Form im Wahlkampf an." Bei einem Podiumsge-
sprach mit Direktkandidaten wirde er den NPDler nicht ausschlieBen. In anderen Fallen sollte
man jedoch aufpassen, die NPD nicht zu Gberhdhen: ,Nicht bei jedem Infostand der NPD
muss man einen Gegeninfostand aufbauen. Man kann den Leute auch mal sagen: ignoriert
den Stand einfach".

Ein weiteres wichtiges Element der Kommunikationsstrategie sei der direkte, dezentral Kon-
takt mit den Wahlern. Das leisteten die Direktkandidaten vor Ort an hunderten Infotischen.
GroBveranstaltungen werden weniger eingesetzt als bei anderen Parteien. Trotzdem wolle
man auf ein ,bisschen Prominente™ nicht verzichten.

Ein weiteres auffalliges Element im Wahlkampf der PDS ist der Versuch eines inhaltlichen
Wahlkampfes. Dies geht auch aus einer Pressemitteilung der Schweriner PDS hervor: ,Des-
wegen will die Linkspartei nicht die Gesichter ihrer Direktkandidaten [...] prasentieren, son-
dern setzt in ihrem Wahlkampf auf Ihren Spitzenkandidaten, den Umweltminister Prof. Wolf-

gang Methling, und die inhaltliche Auseinandersetzung"®.

5. Der Wahlkampf

i. Plakate

Wie bereits unter dem  Punkt e Y\ Fiir uns hat

das Soziale R GNDERLANE
Vorrang

Wir we
M

~Kommunikationsstrategie™ erwahnt,

versuchte die PDS bei der Gestaltung

der Plakate sehr stark auf Inhalte und

-—
—
LA e

die Jungen bleiben. Gem: am
fiir mehr Gerechtigkeit. )

Themen zu setzen. Nur eins der sechs
DIN Al Plakate der PDS zeigt den
Spitzenkandidat Wolfgang Methling. Alle

DIE LiNKE.ZH

anderen sind ausschlieBlich textlich Wahilplakate der PL: Text im Vorderarund.

gestaltet. Auch verzichtete man darauf, die ,Képfe" der Direktkandidaten zu zeigen. Ahnlich

bei den GroBflachenplakaten. Weitere Besonderheit der Kampagne: Die PDS hat fir diesen

Nazis raus" S[]Zl M_
o 4

sChrelth-lCh
direkt gegen die NPD richteten. Das Plakat ,Sozial ohne N,P,D

gerecht - Schreibt sich ohne N,P,D!™ war Teil der ausnenkﬂ n DIE LINKE.[IZT5

landesweiten Kampagne. Das Plakat ,Nazis raus aus

Wahlkampf das Design und die Farben ihrer Plakate

um Verwechslung zu vermeiden von schwarz, rot und
wei in blau/weiB gedndert. Nur die zwei Plakate
gegen die NPD waren von dieser Farbanderung

ausgenommen.

Als einzige Partei hing die PDS Wahlplakate die sich

Die zweiAnti-NPD-Plakatt der PDS

1 vgl. http://www.linkspartei-pds-schwerin.de/pressgeilungen%20kv. htm#plakat.
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den Kopfen!™ wurde auf Initiative mancher Landkreise (zum Beispiel Ostvorpommern und
Schwerin) zusatzlich ausgehangen. In Schwerin hie3 es in einer Presseerklarung dazu: , ,Na-
zis raus aus den Koépfen!” wird ein Plakat der Linkssozialisten sein, mit dem Sie Blrgerinnen
und Blrger aufrufen will, den Einzug der NPD in den Landtag zu verhindern. ,Ein o6ffentlich
debattierter und gefeierter Landtagsbeschluss von SPD, CDU und Linkspartei.PDS zu mehr
Demokratie und Toleranz ist gut, er reicht aber allein nicht aus. So ein Papier muss auch mit

Leben erfiillt werden’, so der Kreisvorsitzende [Peter Brill]"®2.

ii. Aktionen & Wahlstdnde vor Ort

Ebenfalls sehr wichtig im Wahlkampf der PDS sind lokale Initiativen vor Ort. Dazu gehéren die
Wahlstande, die in fast allen Kreisen taglich an anderer Stelle Prasenz zeigten. Die Wahlstén-
de waren Uberall unterschiedlich gestaltet, trotzdem war der Kampf gegen die NPD stets pra-
sent. So fanden sich am Infostand in Greifswald beispielsweise Aufsteller mit dem Plakat ,Na-
zis raus aus den Kopfen", wahrend die Wahlkampfer T-Shirts mit dem gleichnamigen Spruch
trugen. Auf dem Tisch lagen Flyer der Kampagne ,Keine Stimme den Nazis" sowie eine Info-
broschiire liber das Parlaments-Programm ,Demokratie und Toleranz starken". In der Info-
broschiire®® findet sich auBer dem Gesetzestext auch ein kleiner Aufklarungsteil.

Neben den Wahlstanden pflegt die PDS antifaschistische Traditionen. So wurde am Gedenktag
der Opfer des Faschismus Kranze an Denkmalern und auf Friedhéfen niedergelegt. In Uecker-
Randow gelang es dem PDS Landtagsabgeordneten Gerd Walther einen gemeinsamen Akti-
onstag zu organisieren. Zusammen mit den Parteivorsitzenden der Kreisverbdnde der SPD,
der CDU und der FDP veranstaltete man unter dem Motto ,Tag fur Demokratie und Toleranz"
zwei je funfstindige GroBveranstaltungen auf dem Markt in Ueckermiinde und Pasewalk. Ne-
ben einer Podiumsdiskussion gab es einzelne Redebeirage der Parteien zum Thema NPD.
Kinstler und Bands sorgten fir buntes Kulturprogramm. Viele Initiativen waren durch Info-
stande vertreten.

Weitere Aktionen waren etwa die Spende von 100 Euro der Schweriner PDS fir den Hotelkauf
in Delmenhorst® und ein Gespréch von Peter Ritter mit 75 Schénberger Schiilern {ber das

Thema Rechtsextremismus.

ili. Website
Auf der Website der PDS gab es keine spezifischen Informationen zur NPD. Einzige Besonder-
heit ein ,Button™ zur Website der Delmenhorster Biirgerinitiative. In den Presseerklarun-
gen/News gab es bis zum 1. September drei Erwahnungen der NPD-Problematik. Wie auch bei
der SPD intensivierte man diese Aufrufe, nachdem die Wahlprognosen fiir die NPD Uber die

funf Prozent Hirde stiegen. In den letzten zwei Wochen verdffentlichte die PDS sieben Wahl-

62 vgl. http://www.linkspartei-pds-schwerin.de/pressgeilungen%20kv. htm#plakat.

%3 Linkspartei.PDS-Fraktion 2006: Demokratie und Fate starken, Schwerin. Die kleine Broschiire o kein
offizielles Wahlkampfmittel.

% In Delmenhorst will der Neonazi Jiirgen Riegertéaiel kaufen und es zu einem SchulungszentrumiéiSdene
umgestalten. Eine Birgerinitiative sammelt Geld,setbst das Hotel kaufen zu kénnen.
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aufrufe. Darin stets d@hnliche Formulierungen, die auf den ,menschenverachtenden und de-

mokratiefeinlichen™ Charakter der NPD hinwiesen.

iv. Solid & ,,Keine Stimme den Nazis"
Die der PDS nahe stehende Jugendorganisation Solid war ebenfalls sehr aktiv in den Wahl-
kampf als ganzes und in den Kampf gegen die NPD im besonderen eingebunden. Solid war
eine von 40 Jugendgruppen, die das Aktionsblindnis namens ,Keine Stimme den Nazis" tru-
gen. Neben Solid waren an diesem Blindnis auch Musikclubs, linke Medienprojekte und freie
Antifa-Gruppen beteiligt.
Solid bekam fir ihren Wahlkampf von der PDS keinen eigenen Wahlkampfetat. Stattdessen
wurde der allgemeine Solid-Etat (rund 2000 Euro pro Jahr) angezapft, um damit eins der zwei
je 500 Euro teuren Transparente zu bezahlen. Solid beteiligte sich auch an den Kosten der
rund 80.000 Flyer und 15.000 Aufkleber.
Der vierseitige Flyer informiert unter den Uberschriften ,Der positive Bezug zum Nationalsozi-
alismus", ,Verbindung zur rechtsextremen Neonaziszene", ,NPD und Gewalt" ausfihrlich Gber
die Hintergriinde der NPD. Den Flyer gibt es in zwei verschiedenen Versionen: Fir Jugendliche
und fir Blarger. Sowohl auf den Transparenten als auch
auf den Flyern findet sich kein Verweis auf Solid oder die
PDS. ,Diese Neutralitat haben wir bewusst gewahlt", so
Steffen Rober: ,Wir wollten der Gefahr ausweichen, dass
die Kampagne dadurch in ein bestimmtes Licht gertckt
wird."
Auch auf der Homepage www.keine-stimme-den-

Nazis.info wird Uber die NPD aufgeklart. Hier legte man

die Schwerpunkte auf ,Strukturen®, ,Ideologie und

Agitation® und eine Gefahranalyse flir den Wahleinzug.

Daneben erfuhr man hier - aktueller als bei ,Endstation

. . . rm‘ Ergebnisse der NPD bei Wahlen in
Rechts" -Termine und Neuigkeiten aus dem Wahlkampf. G . WHirachisit

So zum Beispiel auch (Uber das bundesweit bekannt
gewordene Video, indem Neonazis in Wismar eine Demo
der Kampagne mit Baseballschldgern angriffen. Die

Website verzeichnete bis zum Wahlabend ca. 15.000

Zugriffe. i

A s L

Das Problem an der Bewertung dieser Kampagne ist, dass Screenshot der Kamgner-Websits, 5.10.0
der Anteil von Solid selbst nur sehr schwer einzuschatzen

ist. Manche Demonstrationen organisierte Solid selbst (etwa die in Stralsund), manche be-
suchte sie, an manchen war sie nicht beteiligt.

Neben dem Engagement bei der Kampagne ,Keine Stimme den Nazis" flihrte man noch einen

»Jugendwahlkampf® mit Infotischen in rund 25 Stadten.
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6. Analyse & Kritik
a. Experten

i. Matthes Klemme:
Matthes Klemme beobachtete bei der PDS, dass vor allem die Jugendlichen gegen die NPD
kampften. Die von der PDS aufgehangten Plakate empfand er nur als ,Bekenntnisse": ,Egal,
ob das von der CDU oder PDS ist, kann ich das unterschreiben. Ich bin auch gegen Nazis.
Aber wo sind sie denn? Was tun sie denn? Als ob es sie hier nicht gabe? Es gibt sie hier! Die
groBten Nazis wohnen hier. Lutz GieBen, Paul Schneider, Michael Gielnik. Die Menschen wol-

len aufgeklart werden."

ii. Gunther Hoffmann:

Hoffmann wunderte sich Uber den Farbwechsel der Plakate der PDS. Dies hatte zur Folge,
dass die Plakate nur schwer der PDS zugeordnet werden konnten. Zudem sei die grafische
Gestaltung schlecht gewesen. Dadurch waren die Slogans im Gegensatz zu den NPD-Plakaten
kaum lesbar.

Auch wenn die PDS sich mit gréBeren Wahlkampfaktionen, genauso wie die anderen Parteien,
auf die gréBeren Stadte konzentriert hatte, so war sie doch mit Infotischen die wahrnehm-
barste Partei, die sich auch in die Problemviertel, etwa die Anklamer Sidstadt, traute.

Solid sei, laut Hoffmann, unauffallig geblieben.

ili. Stefanie Sarnoch

Stefanie Sarnoch lobte die PDS Plakate gegen die NPD, weil sie damit eine inhaltliche Ausei-
nandersetzung fuhrte: ,,Der Angriff z.B. bei ,Soziale Gerechtigkeit, schreibt sich ohne N,P,D’
ist zwar oberflachlich, und beantwortet nicht die Frage nach dem ,warum’, aber die Konfronta-
tion mit der NPD hat hier wenigstens ein Thema."

Sarnoch hob besonders das engagierte Interesse und die Teilnahme an den Schulungssemina-
ren heraus: ,Keine andere Partei war so interessiert und hat so zahlreich an unseren Veran-
staltungen teilgenommen. Allein vier Seminare hier in Greifswald. Das sagt doch schon alles,
oder?"

An der Kampagne ,Keine Stimme den Nazis" kritisiert Sarnoch, dass auch hier - wie bei den
Jusos - nur Jugendliche angesprochen wurden. Zudem ist die Frage, ob Demonstrationen ein
geeignetes Mittel sind. ,Mir ist die AuBenwirkung unbekannt. Wenn aber nur riber kommt,
~Wir wollen die Nazis nicht" ist die Aussage sehr beschrankt. Vielen Leuten reicht das nicht.
Die Frage ist, ob auch eine Aufklarung stattfindet", so Sarnoch. Trotzdem sei die Sache gut.
Positiv nennt sie auch den neutralen Absender. Das sei noch glaubwirdiger als die Jusos-

Kampagne.

b. Eigene Analyse
Die PDS verfolgte das Thema Rechtsextremismus schon vor dem Wahlkampf intensiv. Inner-

halb der Partei gibt es eine lebendige Diskussion, die sich sowohl in den Parteimedien als auch
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im Wahlprogramm deutlich sichtbar niedergeschlagen hat. Peter Ritter war, wie sein Kollege
bei der SPD, fir das Thema NPD sensibilisiert und raumte dem Thema einen hohen Stellen-
wert ein. Mit dem hohen Wahlergebnis der rechtsextremen Partei hat er jedoch nicht gerech-
net.
Im Wahlkampf ist die PDS ihrem ,antifaschistisches Image"™ nachgekommen: Auf Wahlplaka-
te, in Presseerklarungen, im Wahlprogramm, in der Wahlzeitung ,Pro" und in Wahlreden wur-
de eindringlich vor der NPD gewarnt. Selbst im PDS-Kinospot kommt ein ,gegen Nazis" Uber
die Leinwand geflogen. Dieser Mut zur Thematisierung der NPD ist lobenswert. Bei der PDS
zeigt sich der Unterschied besonders stark auf der - in dieser Hausarbeit nur oberflachlich
behandelten - kommunalen Ebene, wo sich auch ein GroBteil des PDS-Wahlkampfes abspiel-
te. Der ,Tag der Demokratie und Toleranz" in Uecker-Randow sei daflir exemplarisch genant.
Auch die vielen Wahlaufrufe seien positiv vermerkt, da sie sehr deutlich auf den menschen-
verachtenden Charakter der NPD hinwiesen. Die Reichweite dieser Aufrufe war jedoch be-
grenzt, da sie in den Medien nur sehr verkilrzt wieder gegeben wurden.
Bei allem Aktionismus fehlte jedoch eine landesweit koordinierte ,Strategie®. Das Aufhangen
der Anti-NPD-Plakate in den Kreisverbanden und die Thematisierung an Infotischen schien
eher dem Zufallsprinzip zu folgen. Eine detaillierte Absprache oder Trennung mit klaren kom-
munikativen Zielen wie zwischen SPD und Jusos gab es bei der PDS nicht. ,Nazis raus aus den
Kopfen" koste es was es wolle und Konfrontation auf allen Ebenen schien eher die Devise.
Kritik sei auch an den aufgehdngten Anti-Nazi-Plakaten angemerkt. Es waren die ,alt-
bekannten®™ Motive und Spriiche, die schon immer aufgehangen wurden. Das ist nicht
schlecht, aber eben auch nicht gut genug. Die Ideologie und Propaganda der NPD hat sich
weiter entwickelt und ist heute schwerer als friher mit Nazis in Verbindung zu bringen. Die
Plakate der PDS hatten weder einen lokalen noch einen aktuellen Bezug. Die Plakate kamen
Uber ein ,Statement® nicht hinaus. Es fehlte auch auf Ihnen die inhaltliche Kritik. Auch sonst
fehlte im Wahlkampf eine aktuelle und kritische Aufarbeitung zum Beispiel in Form einer Bro-
schiire oder eines Textes auf der Homepage. Wer sich nicht mit den Politikern am Infotisch
unterhielt, flir den blieb der PDS-Wahlkampf gegen die NPD oberflachlich. So entstand das
Gefuhl, dass die NPD fir die PDS eben nicht nur ein Problem ist, sondern zum Teil einfach
zum ,Programm® dazugehort®.
Solid ist nur wenig im Wahlkampf aufgetaucht. Die Zuriickhaltung innerhalb der Kampagne
~Keine Stimme" ist jedoch lobenswert, da dies die Kampagne in der Offentlichkeit glaubwiirdi-
ger gemacht hat®. Die Demonstrationen haben jedoch meist nur wenig Medienaufmerksam-
keit auf sich gezogen. Man setzte zwar ein Zeichen, die Bevélkerung konnte jedoch nicht mo-
bilisiert werden. Nur die Demonstration in Wismar, bei der Nazis fast vor laufender Kamera

auf den Demonstrationszug eingeschlagen hatten, erregte ein gréBeres Medienecho und

% prekar ist dies — und darauf weilt die CDU zu Raah— wenn die PDS bis heute bei der Bewéltigdegeigenen
Vergangenheit nur zégerlich vorankommt. Dies ersatdie Glaubwurdigkeit im Ringen fur die Demokeati

% problematisch war jedoch die teils starke Duratglrng von linken Jugendgruppen, die mit Ihrer Vemmung
nach auf3en ein teils sehr aggressives Bild abgaben.
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schadigte das Image der Rechtsextremen nachhaltig. Die Flyer der Kampagne waren zwar
inhaltlich stark, jedoch unattraktiv gestaltet.

Der Wahlkampf der PDS konnte sich nicht wunschgemaB entfalten. Zwar fihrte man hier ei-
nen kombinierten Personen- und Themen-Wahlkampf, doch waren die Plakate nur schwer zu
erkennen und inhaltlich eher oberflachlich bis abstrakt. Zudem lieB sich die Regierungsbeteili-
gung nicht verschweigen, was eine echte Oppositionsrolle im Wahlkampf erschwerte. Wie
auch die CDU und die SPD konnte die PDS kein Thema besonders hervorheben oder sich da-

mit abheben.
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V. AbschlieBende Bewertung

Noch einmal zur Ausgangsfrage: ,Wieso konnte es soweit kommen, dass die NPD in Mecklen-
burg-Vorpommern in den Landtag einzieht?" Neben vielen anderen Ursachen, war es der
Wahlkampf, der weder Begeisterung flir die demokratischen Parteien schaffte, noch flachen-

deckend und ausreichend vor der NPD warnte.

A) Schwacher Wahlkampf der Parteien fiir sich selbst
Die erste Ebene war der Wahlkampf der Parteien flir sich selbst. Wer rechtsextreme Parteien
schwachen will, sollte zunachst die eigene starken. Doch weder der Rot-Roten Regierung noch
der CDU brachten die Wahler groBe Sympathie entgegen. Dies fasste auch der ,Wahlnachtbe-
richt und Analyse von Benjamin-Immanuel Hoff zusammen: ,Nur 35 Prozent der Befragten
waren eine Woche vor der Wahl mit der Regierungsarbeit zufrieden. Jeder Sechste (61 Pro-
zent) hingegen war mit der Regierungsarbeit unzufrieden. [...]*®’. Und weiter: ,Die oppositio-
nelle CDU konnte aus dieser Stimmung freilich keinen Nutzen ziehen. Im Gegenteil, im Ver-
lauf der letzten drei Wochen vor der Wahl sank der Anteil derjenigen, die der Union zutrauten,
die anstehenden Probleme und Aufgaben in der Regierung besser anzupacken von 27 Prozent
auf 24 Prozent. Hingegen bezweifelten 54 Prozent, dass die CDU eine bessere Alternative wa-
re" 8, Die Wechselstimmung sank: Nach den Zahlen von Infratest aus Hoffs Bericht wollten
nur 30 Prozent der Bevolkerung, dass die nachste Landesregierung von der CDU gefiihrt wird
(SPD: 43 Prozent).

Hoff hebt in seiner Untersuchung den hohen Anteil derjenigen hervor, die die Auffas-
sung vertraten, dass weder SPD noch CDU die Regierung flihren sollten (13 Prozent). Dies
korreliere mit den Zahlen, die zur allgemeinen Politikauffassung erhoben wurden: ,[...] 61

Prozent bewerteten die bestehenden Probleme als so schwerwiegend, dass keine Partei lber

wirksame Ldésungen verfligen wirde. Es _
MV-TREMND: Wechselstimmung

ist insofern nur konsequent, dass 57 Wenn Sie an die kommende Landtagswahl denken: Saltte die nachste
Landesregierung in Mecklenburg-Yorpommern wieder von der SPD gefihrt sein
Prozent der Wahlberechtigten es oder sollte sie von der CDU gefihrt sein?
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®® Hoff 2006, S. 18.

% Ebenda, S. 18.
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Natlrlich resultiert diese Politikenttduschung em——— L —

nicht aus dem Wahlkampf, sondern vielmehr  landtagswahl Mecklenburg-Vorpommern

i . Wer hat vor Ort den intensivsten Wahlkampf gemacht?
den letzten vier Jahren Politik- und

Lebensalltag. Die Aufgabe des Wahlkampfes
ware es jedoch gewesen diese, Enttduschung
durch neue Hoffnungen und Visionen zu
ersetzen, was nachweisbar nicht gelungen ist.

In einer Umfrage von Infratest.dimap’® im

Auftrag der Tagesschau vom 17. September

Grafik: Infratest.dimap. Quelle: http://wahl.tagesau.de

sagten 21 Prozent der Bevdlkerung, dass die

NPD den intensivsten Wahlkampf gemacht hatte. Damit lag die NPD bei der Wahrnehmung
drei Prozent vor der CDU und drei hinter der SPD”*.

Die Ostseezeitung fasste den Wahlkampf so zusammen: ,Behabig, fast aufreizend unauffallig
walzt sich der Tross der Wahlkampfer durch den Nordosten der Republik. Frei nach dem Motto
~Wer sich zuerst bewegt, hat verloren"™ werden die brisanten Fragen ausgeklammert. [...] Sei-
del flirtet unterdessen offentlich mit der SPD. Fir den Wahler verwischen die Konturen der
groBen Parteien zu einem beliebigen Einheitsbrei. Wen wundert's, dass die Bereitschaft der
Wadhler, Uberhaupt noch ihre Stimme abzugeben, ins Bodenlose sinkt. Als sicher gilt schon
lange, dass die ,Partei der Nichtwadhler", sofern es sie denn gédbe, am Sonntag starkste Frak-
tion wird. Auf diesem Nahrboden drohender Wahlenthaltung bliiht der Rechtsextremismus."”?
Es war meiner Meinung nach diese fatale Gleichzeitigkeit aus Enttauschung gegeniber der
Regierung auf der einen Seite und einem verfehlten Wahlkampf der drei groBen Parteien auf

der anderen Seite, die zum Einzug der NPD fihrte.
B) Schwacher Wahlkampf gegen die NPD

Wie in den Kapiteln gezeigt werden konnte, hatten ebenso alle Parteien Probleme mit der
zweiten Ebene - mit ihrem Wahlkampf gegen die NPD. In einer Studie im Auftrag des ARD-
Morgenmagazins73 antworteten auf die Frage, ob die demokratischen Parteien genligend lber
Rechtsextremismus aufkldarten, 64 Prozent der Befragten damit, dass die Parteien nicht aus-
reichend Aufklarungsarbeit leisteten. Nur 30 Prozent waren der Meinung, die demokratischen
Parteien wiesen genligend auf die Gefahren des Rechtsextremismus hin.

Die CDU hatte es sich am leichtesten gemacht und sich der Auseinandersetzung einfach nicht
gestellt. Die SPD war zwar am aktivsten, erreichte jedoch mit ihrer Jugendkampagne nicht die
wichtigen Zielgruppen auf dem Land und in den unteren Bildungsschichten. Die PDS war in
der AuBendarstellung die offensivste Partei, da sie als einzige Plakate direkt gegen die NPD

aushing. Jedoch fehlte der Kampagne Uber die Slogans hinaus an einer guten Argumentation.

0 http://stat.tagesschau.de/wahlarchiv/bemv/flastefishtml?Ira=WAHL06&wahl=DE_MV.
"I Die PDS war bei dieser Frage keine Option.

2vgl. http://www.ostsee-zeitung.de/mantel_m-v_32831353330.phtml.

B vgl. http://www.spiegel.de/politik/deutschland/B118,438528,00.html.
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Noch schlimmer sah es in der Vorbereitung aus. In keiner Partei gab es konkrete Emp-
fehlungen geschweige denn ausgearbeitete Strategien der Bundespartei zum Umgang mit
rechtsextremen Parteien in Wahlkdmpfen. Die CDU bediente sich der Empfehlung eines CDU-
nahen Wissenschaftlers, die SPD orientierte sich an groben Richtlinien. Alle Parteien waren
gezwungen sich selbst etwas auszudenken. Die CDU glanzte im Bereich Hintergrundwissen
durch Oberflachlichkeit. Eine Uberzeugende Strategie fehlte ebenso. Bei der PDS gab es eine
hohe Sensibilitat fir das Thema, Hintergrundwissen bei den Entscheidungstragern und einen
guten parteiinternen Dialog. Die Resultate waren jedoch teilweise eher zufallig, eine detaillier-
te Strategie fehlte auch hier. Die SPD hatte sowohl eine Strategie als auch eine gute parteiin-
terne Informationsaufbereitung. Leider blieb die Strategie nur maBig erfolgreich, da sie von
vornherein nur auf einen selektiven Bevélkerungsteil ausgerichtet war. Zudem anderte man
die Strategie kurz vor der Wahl, um in eine hektische Anzeigenkampagne zu verfallen.

Klar ist jedoch, dass eine bessere Strategie oder ein besserer Wahlkampf allein nicht
automatisch die NPD verhindert hatte. Richtig bleibt, dass die Auseinandersetzung mit dem
Rechtsextremismus Uber einen langen Zeitraum und nicht nur in einer kurzen Wahlkampagne
gesucht werden muss. Ich verweise in diesem Zusammenhang auf Vorschlage von Uwe-

" 74 veroffentlicht hat. Erst wenn - wie

Karsten Heye, die er im Artikel ,Rezepte gegen Rechts
in Mecklenburg-Vorpommern - diese Konzepte versagen oder nicht (mehr) umgesetzt wer-
den, kommt dem Wahlkampf eine zentrale Bedeutung zu. Allen Parteien — und nicht nur in

Mecklenburg-Vorpommern — sei dann eine bessere Vorbereitung ans Herz gelegt.

Sebastian Jabbusch, 16. Oktober 2006

" vgl. http://www.spiegel.de/politik/debatte/0,15488136,00.html.
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1.) Zahlenteil des Interviews mit Lorenz Caffier (CDU):

Anhang

CDU Wahlkampf gegen die NPD in Zahlen

Wie groR3 schatzen Sie die
Gefahr ein, dass die NPD
in den Landtag einzieht?

Wie grof3, schatzen Sie,
wird diese Gefahr in lhrer
Partei im Land bewertet?

Welchen Stellenwert hat
die NPD im Wahlkampf
der CDU? (eingeschatzt
durch CDU-Wabhlleiter)

Welchen Stellenwert hat
die NPD im Wahlkampf
der CDU? (eingeschatzt
durch SPD-Wabhlleiter)

Welchen Stellenwert hat
die NPD im Wahlkampf
der CDU? (eingeschatzt
durch PDS-Wabhlleiter)

0,0

10

2,0

3,0

4,0 5,0 6,0
0 = sehr klein bis 10 = sehr gro3

7,0

8,0

9,0

10,0

Erwartete Wahlbeteiligung: 50 %

Erwartetes Ergebnis der NPD: 4,5 %

(alle CDU-Zahlen von Lorenz Caffier)
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2.) Zahlenteil des Interviews mit Thomas Kriiger (SPD):

SPD Wahlkampf gegen die NPD - Einschatzungen

Wie grof3 schatzen Sie die
Gefahr ein, dass die NPD
in den Landtag einzieht?

Wie grof3, schatzen Sie,
wird diese Gefahr in Ihrer
Partei im Land bewertet?

Welchen Stellenwert hat
die NPD im Wahlkampf
der SPD? (eingeschatzt
durch SPD-Wabhlleiter)

Welchen Stellenwert hat
die NPD im Wahlkampf

der SPD? (eingeschatzt
durch PDS-Wabhlleiter)

Welchen Stellenwert hat

6,0

5,0
0 = sehr klein bis 10 = sehr grof3

0,0 1,0 2,0 3,0 4,0 7,0

die NPD im Wahlkampf
der SPD? (eingeschatzt
durch CDU-Walhlleiter)

8,0

Erwartete Wahlbeteiligung: 55-60 %

Erwartetes Ergebnis der NPD: 7 %
(alle SPD-Zahlen von Thomas Kruger)
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3.) Zahlenteil des Interviews mit Peter Ritter (PDS):

PDS Wahlkampf gegen die NPD - Einschatzungen

Wie grol3 schéatzen Sie die

Gefahr ein, dass die NPD
in den Landtag einzieht?

Wie grof3, schatzen Sie,
wird diese Gefahr in Ihrer
Partei im Land bewertet?

Welchen Stellenwert hat
die NPD im Wahlkampf
der PDS? (eingeschatzt

10,0 -
durch PDS-Walhlleiter)

Welchen Stellenwert hat
die NPD im Wahlkampf
der PDS? (eingeschatzt
durch SPD-Walhlleiter)

Welchen Stellenwert hat
die NPD im Wahlkampf

0,0 1,0 2,0 3,0 4,0 5,0 6,0 7,0
0 = sehr klein bis 10 = sehr grof3

der PDS? (eingeschatzt
durch CDU-Walhlleiter)

8,0 9,0

Erwartete Wahlbeteiligung: 60 %

Erwartetes Ergebnis der NPD: 4,9 %
(alle PDS-Zahlen von Peter Ritter)
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